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1. Объем дисциплины и виды учебной работы
Таблица 1.
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Очная форма обучения
8,4 Зачет с 

оценкой
756 (21) - 2 2 - - - - 752 - - -

Очно-заочная форма обучения
5,3 Зачет с 

оценкой
756 (21) - 2 2 - - - - 748 - - 4

2.  Общие положения 

2.1. Цель и задачи дисциплины

Целью  преддипломной  практики  является  закрепление  теоретических  знаний,  полученных  при  изучении 
специальных  дисциплин  на  основе  изучения  деятельности  конкретной  организации;  приобретение  первоначального 
практического опыта по избранной специальности, практическое развитие профессиональных навыков и компетенций 
будущих специалистов.  

Выделяя цель практики, были сформированы определенные задачи практики: 
-  обобщение,  систематизация,  конкретизация  и  закрепление  теоретических  знаний  на  основе  изучения  опыта 

работы конкретной организации по основным направлениям деятельности маркетинговой, рекламной и PR-служб; 



- приобретение опыта организационной работы на должностях маркетинговых, рекламных и PR-служб различных 
организаций социокультурной сферы в  целях приобретения навыков самостоятельной работы по решению стоящих 
перед ними задач; 

- изучение передового опыта по избранному образовательному направлению; 
-  овладение  методами  принятия  и  реализации,  на  основе  полученных  теоретических  знаний  по  принятию 

стратегических решений коммуникационной политики компании, а также контроля за их исполнением; 
-  овладение  методами  практической,  аналитической  и  самостоятельной  научно-исследовательской  работы  по 

изучению  принципов  деятельности  и  функционирования  маркетинговых  и  PR-служб  в  государственных  и 
негосударственных структурах;

- сбор необходимых материалов для подготовки и написания выпускной квалификационной (дипломной) работы.
 

2.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы. 
Дисциплина  изучается  в  8,  5  семестре.  Дисциплина  входит  в  состав  блока  2  (модуля)  учебного  плана  подготовки 
бакалавров  по  направлению  подготовки  42.03.01  Реклама  и  связи  с  общественностью,  направленность  (профиль) 
Реклама и связи с общественностью и относится к обязательной части.

 

3. Роль дисциплины в формировании компетенций
Процесс изучения дисциплины (модуля) направлен на формирование элементов соответствующих компетенций 

в соответствии с ФГОС ВО и ОПОП по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью (Таблица 
2).

Таблица 2

Перечень  компетенций,  необходимых  для  освоения  дисциплины  (модуля)  «Производственная  практика 
(преддипломная практика)»:

Наименование 
категории 
(группы) 

компетенций

Код 
компетенции 
выпускника

Наименование 
компетенции 
выпускника

Код и наименование 
индикатора компетенции 

выпускника
Планируемые результаты обучения по 

дисциплине



Общепрофессиональные компетенции
Продукт 

профессионально
й деятельности

ОПК-1 Способен создавать 
востребованные 

обществом и индустрией 
медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 
коммуникационные 

продукты в соответствии 
с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных 

знаковых систем

ОПК-1.1.  Знает  основы 
профессиональной 
деятельности 
востребованные обществом и 
индустрией  медиатексты  и 
(или)  медиапродукты,  и 
(или)  коммуникационные 
продукты  в  соответствии  с 
нормами  русского  и 
иностранного  языков, 
особенностями  иных 
знаковых  систем,  выявляет 
отличительные  особенности 
медиатекстов,  и  (или) 
медиапродуктов,  и  (или) 
коммуникационных 
продуктов  разных 
медиасегментов и платформ

Знать: особенности применения 
технологических новации и 
современного программного обеспечения 
в рамках осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Уметь: применять технологические 
новации и современное программное 
обеспечение в рамках осуществления 
инновационной деятельности в сфере 
рекламной индустрии
Владеть: навыками работы с 
технологическими новациями и 
современным программным 
обеспечением в рамках осуществления 
инновационной деятельности в сфере 
рекламной индустрии

ОПК-1.2.  Осуществляет 
подготовку  текстов  рекламы 
и связей с общественностью 
и  (или)  иных 
коммуникационных 
продуктов различных жанров 
и форматов в соответствии с 
нормами  русского  и 
иностранного  языков, 
особенностями  иных 
знаковых систем

Знать: особенности применения 
технологических новации и 
современного программного обеспечения 
в рамках осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Уметь: применять технологические 
новации и современное программное 
обеспечение в рамках осуществления 
инновационной деятельности в сфере 
рекламной индустрии
Владеть: навыками работы с 
технологическими новациями и 
современным программным 
обеспечением в рамках осуществления 
инновационной деятельности в сфере 
рекламной индустрии



Общество и 
государство

ОПК-2

Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 

освещения в 
создаваемых 

медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных 
продуктах

ОПК-2.1.  Демонстрирует 
знания  в  сфере  тенденций 
развития  общественных  и 
государственных  институтов 
для  их  разностороннего 
освещения  в  создаваемых 
медиатекстах  и  (или) 
медиапродуктах,  и  (или) 
коммуникационных 
продуктах

Знать: тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор в 
сфере отечественного и мирового 
культурного процесса
Владеть: навыками анализа тенденций 
развития общественных и 
государственных институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.2.  Учитывает 
тенденции  развития 
общественных  и 
государственных  институтов 
для  их  разностороннего 
освещения  в  создаваемых 
медиатекстах  и  (или) 
медиапродуктах,  и  (или) 
коммуникационных 
продуктах

Знать: деятельность  общественных и 
государственных институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор в 
сфере отечественного и мирового 
культурного процесса
Владеть: навыками создания 
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных продуктов

Культура

ОПК-3

Способен использовать 
многообразие 
достижений 

отечественной и 
мировой культуры в 
процессе создания 

медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 

ОПК-3.1.  Демонстрирует 
кругозор  в  сфере 
отечественного  и  мирового 
культурного процесса

Знать: достижения отечественной и 
мировой культуры в процессе создания 
медиатекстов и медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор в 
сфере отечественного и мирового 
культурного процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения достижений отечественной и 



коммуникационных 
продуктов

мировой культуры, а также средства 
художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и 
связей с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2.  Учитывает 
достижения отечественной и 
мировой  культуры,  а  также 
средства  художественной 
выразительности  в  процессе 
создания  текстов  рекламы и 
связей с общественностью и 
(или)  иных 
коммуникационных 
продуктов.

Знать: достижения отечественной и 
мировой культуры в процессе создания 
медиатекстов и медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор в 
сфере отечественного и мирового 
культурного процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения достижений отечественной и 
мировой культуры, а также средства 
художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и 
связей с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

Аудитория ОПК -4 Способен отвечать на 
запросы и потребности 
общества и аудитории в 

профессиональной 
деятельности

ОПК-4.1.   Отвечает  на 
запросы  и  потребности 
общества  и  аудитории  в 
профессиональной 
деятельности,  соотносит 
социологические  данные  с 
запросами  и  потребностями 
общества  и  отдельных 
аудиторных групп

Знать: стандарты профессиональной 
деятельности, основы поведенческих 
моделей аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, анализировать 
данные об аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, выражения 
позиции редакции

ОПК-4.2.  Использует Знать: стандарты профессиональной 



основные  инструменты 
поиска  информации  о 
текущих  запросах  и 
потребностях  целевых 
аудиторий  /  групп 
общественности,  учитывает 
основные  характеристики 
целевой  аудитории  при 
создании текстов рекламы и 
связей с общественностью и 
(или)  иных 
коммуникационных 
продуктов

деятельности, основы поведенческих 
моделей аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, анализировать 
данные об аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, выражения 
позиции редакции

Медиакоммуника
ционная система

ОПК-5

Способен учитывать в 
профессиональной 

деятельности тенденции 
развития 

медиакоммуникационны
х систем региона, страны 

и мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 

функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования

ОПК-5.1. Знает совокупность 
политических, 
экономических  факторов, 
правовых и этических норм, 
регулирующих  развитие 
разных 
медиакоммуникационных 
систем  на  глобальном, 
национальном  и 
региональном уровнях

Знать: основы медиакоммуникационных 
систем регионов
Уметь: использовать тенденции развития 
профессиональной деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.2. Осуществляет свои 
профессиональные  действия 
в  сфере  рекламы и  связей с 
общественностью  с  учетом 
специфики 
коммуникационных 
процессов  и  механизмов 
функционирования 
конкретной 
медиакоммуникационной 

Знать: основы медиакоммуникационных 
систем регионов
Уметь: использовать тенденции развития 
профессиональной деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования



системы
Технологии

ОПК-6

Способен понимать 
принципы работы 

современных 
информационных 

технологий и 
использовать их для 

решения задач 
профессиональной 

деятельности

ОПК-6.1. Демонстрирует 
знание  современных 
информационных 
технологий  при  решении 
задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового запроса.
Уметь: применять средства современных 
информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: навыками обработки, анализа и 
применения найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности.

ОПК-6.2. Умеет  выбирать 
современные 
информационные 
технологии  для  решении 
задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового запроса.
Уметь: применять средства современных 
информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: навыками обработки, анализа и 
применения найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности.

ОПК-6.3. Владеет навыками 
применения  современных 
информационных 
технологий  для  решении 
задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового запроса.
Уметь: применять средства современных 
информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: навыками обработки, анализа и 
применения найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности.

Эффекты

ОПК-7

Способен учитывать 
эффекты и последствия 

своей профессиональной 
деятельности, следуя 

принципам социальной 
ответственности

ОПК-7.1.  Знает  цеховые 
принципы  социальной 
ответственности,  типовые 
эффекты  и  последствия 
профессиональной 
деятельности

Знать:  основы  создания  медиатекстов
Уметь:  использовать  ресурсы 
современных информационных систем в 
своей  деятельности.
Владеть:  навыками  работы  с  ресурсами 
современных информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ОПК-7.2.  Осуществляет Знать:  основы  создания  медиатекстов



отбор  информации, 
профессиональных средств и 
приемов рекламы и связей с 
общественностью  в 
соответствии  с  принципами 
социальной  ответственности 
и  этическими  нормами, 
принятым профессиональны

Уметь:  использовать  ресурсы 
современных информационных систем в 
своей  деятельности.
Владеть:  навыками  работы  с  ресурсами 
современных информационных систем в 
глобальной сети Интернет

Профессиональные компетенции

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-1 Способен организовать 
продвижение продукции 

СМИ

ПК-1.1.  Проводит  анализ 
ситуации на рынке услуг по 
реализации продукции СМИ;

Знать:  особенности  информирования 
аудитории о публикации журналистского 
текста  и  (или)  продукта  с  помощью 
релевантных онлайн- и офлайн-ресурсов
Уметь:  отслеживать  реакцию  целевой 
аудитории  и  принимает  участие  в 
обсуждении  публикации
Владеть:  навыками  коррекции  своих 
творческих  действий  в  зависимости  от 
результата взаимодействия с аудиторией

ПК-1.2.  Осуществляет 
представление 
(презентацию)  продукции 
СМИ;

Знать:  особенности  информирования 
аудитории о публикации журналистского 
текста  и  (или)  продукта  с  помощью 
релевантных онлайн- и офлайн-ресурсов
Уметь:  отслеживать  реакцию  целевой 
аудитории  и  принимает  участие  в 
обсуждении  публикации
Владеть:  навыками  коррекции  своих 
творческих  действий  в  зависимости  от 
результата взаимодействия с аудиторией

ПК  -1.3.  Ведет  деловые 
переговоры,  устанавливать 
деловые  отношения  с 
партнерами СМИ

Знать:  особенности  информирования 
аудитории о публикации журналистского 
текста  и  (или)  продукта  с  помощью 
релевантных онлайн- и офлайн-ресурсов
Уметь:  отслеживать  реакцию  целевой 
аудитории  и  принимает  участие  в 



обсуждении  публикации
Владеть:  навыками  коррекции  своих 
творческих  действий  в  зависимости  от 
результата взаимодействия с аудиторией

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК –2 Способен создавать и 
редактировать 

информационные 
ресурсы

ПК  2.1  Знает  основные 
методы  создания 
информационных ресурсов

Знать:  этапы  производственного 
процесса выпуска журналистского текста 
и  (или)  продукт
Уметь: отслеживать тенденции развития 
современных редакционных технологий, 
медиаканалов  и  платформ
Владеть:  навыками  использования 
современные  редакционные  технологии, 
медиаканалы  и  платформы  в  процессе 
выпуска

ПК  2.2  Умеет  выбирать  и 
применять  наиболее 
эффективные  методы 
создания  и  редактирования 
информационных ресурсов

Знать:  этапы  производственного 
процесса выпуска журналистского текста 
и  (или)  продукт
Уметь: отслеживать тенденции развития 
современных редакционных технологий, 
медиаканалов  и  платформ
Владеть:  навыками  использования 
современные  редакционные  технологии, 
медиаканалы  и  платформы  в  процессе 
выпуска

ПК  2.3  Владеет  навыками 
применения  различных 
методов  создания  и 
редактирования 
информационных ресурсов

Знать:  этапы  производственного 
процесса выпуска журналистского текста 
и  (или)  продукт
Уметь: отслеживать тенденции развития 
современных редакционных технологий, 
медиаканалов  и  платформ
Владеть:  навыками  использования 
современные  редакционные  технологии, 
медиаканалы  и  платформы  в  процессе 
выпуска

Знания в 
профессионально

ПК-3 Способен управлять 
(менеджмент) 

ПК  3.1  Знает  основные 
методы  управления 

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 



й сфере информационными 
ресурсами

информационными 
ресурсами

ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа;  принципы  формирования, 
хранения,  преобразования  цифровой 
информации  в  памяти  ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на  основе 
технологий  управления 
информационными  ресурсами  для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками  формулирования 
миссии  и  целей  развития  фирмы; 
составления  стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

ПК  3.2  Умеет  выбирать  и 
применять  наиболее 
эффективные  методы 
управления 
информационными 
ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа;  принципы  формирования, 
хранения,  преобразования  цифровой 
информации  в  памяти  ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на  основе 
технологий  управления 
информационными  ресурсами  для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками  формулирования 
миссии  и  целей  развития  фирмы; 
составления  стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

ПК  3.3  Владеет  навыками 
применения  различных 

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 



методов  управления 
информационными 
ресурсами

ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа;  принципы  формирования, 
хранения,  преобразования  цифровой 
информации  в  памяти  ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на  основе 
технологий  управления 
информационными  ресурсами  для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками  формулирования 
миссии  и  целей  развития  фирмы; 
составления  стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-4 Способен 
эксплуатировать 

оборудования систем 
агрегации, 

формирования, хранения 
и распространения 

медиаконтента.

ПК-4.1. При  реализации 
коммуникационного 
продукта  использует 
технологии  медиарилейшнз 
и  медиапланирования  в 
онлайн и онлайн среде

Знать: основные  методы  и  средства 
получения,  представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную, оперативную информацию 
с  целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур  (обработка 
информации,  проведение  анализа 
текущей деятельности  и  планирования), 
возможностью оценивать и использовать 
цифровые  технологии  в 
профессиональной  деятельности, 
приемами  выбора  адекватных 
профессиональным  задачам 
программных продуктов.



ПК-4.2. При  подготовке 
текстов  рекламы  и  (или) 
связей  с  общественностью 
использует  основные 
технологии  копирайтинга  в 
онлайн и офлайн среде.

Знать: основные  методы  и  средства 
получения,  представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную, оперативную информацию 
с  целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур  (обработка 
информации,  проведение  анализа 
текущей деятельности  и  планирования), 
возможностью оценивать и использовать 
цифровые  технологии  в 
профессиональной  деятельности, 
приемами  выбора  адекватных 
профессиональным  задачам 
программных продуктов.

ПК-4.3. Применяет основные 
технологии  организации 
специальных  мероприятий  в 
работе  с  различными 
целевыми группами

Знать: основные  методы  и  средства 
получения,  представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную, оперативную информацию 
с  целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур  (обработка 
информации,  проведение  анализа 
текущей деятельности  и  планирования), 
возможностью оценивать и использовать 



цифровые  технологии  в 
профессиональной  деятельности, 
приемами  выбора  адекватных 
профессиональным  задачам 
программных продуктов.

ПК-4.4. Участвует  в 
формировании 
корпоративной  культуры 
организации  с  помощью 
основных  инструментов 
внутренних коммуникаций

Знать: основные  методы  и  средства 
получения,  представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную, оперативную информацию 
с  целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур  (обработка 
информации,  проведение  анализа 
текущей деятельности  и  планирования), 
возможностью оценивать и использовать 
цифровые  технологии  в 
профессиональной  деятельности, 
приемами  выбора  адекватных 
профессиональным  задачам 
программных продуктов.

ПК-4.5. Использует 
современные  технические 
средства  и  основные 
технологии  цифровых 
коммуникаций  для 
подготовки текстов рекламы 
и  (или)  связей  с 
общественностью

Знать: основные  методы  и  средства 
получения,  представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную, оперативную информацию 
с  целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 



выполнения аналитических и 
статистических процедур (обработка 
информации, проведение анализа 
текущей деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и использовать 
цифровые технологии в 
профессиональной деятельности, 
приемами выбора адекватных 
профессиональным задачам 
программных продуктов.

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-5

Способен 
организовывать 

творческо-
организационную 
деятельность по 
созданию новых 

продуктов 
телерадиовещательных 

СМИ

ПК  -5.1.  Использует 
современные 
информационно 
коммуникационные 
технологии  и 
специализированные 
программные  продукты  для 
проведения  маркетинговых 
исследований  в  области 
СМИ

Знать: график создания новых продуктов 
телерадиовещательных  СМИ  текста  и 
(или)  продукта
Уметь:  придерживаться  установленного 
графика  в  процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных  СМИ
Владеть: навыками распределения своих 
трудовых  ресурсов  в  соответствии  с 
решаемыми  профессиональными 
задачами  и  возникающими 
обстоятельствами

ПК -5.2.  Выявляет  факторы, 
определяющие 
потребительский  спрос  на 
продукцию  СМИ, 
существенные 
характеристики  целевой 
аудитории потребителей

Знать: график создания новых продуктов 
телерадиовещательных  СМИ  текста  и 
(или)  продукта
Уметь:  придерживаться  установленного 
графика  в  процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных  СМИ
Владеть: навыками распределения своих 
трудовых  ресурсов  в  соответствии  с 
решаемыми  профессиональными 
задачами  и  возникающими 
обстоятельствами

ПК  -5.3.  Составляет 
аналитические  отчеты, 
проводить  презентацию 
результатов  маркетингового 

Знать: график создания новых продуктов 
телерадиовещательных  СМИ  текста  и 
(или)  продукта
Уметь:  придерживаться  установленного 



исследования  в  области 
СМИ.

графика  в  процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных  СМИ
Владеть: навыками распределения своих 
трудовых  ресурсов  в  соответствии  с 
решаемыми  профессиональными 
задачами  и  возникающими 
обстоятельствами

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-6

Способность 
анализировать и 
оценивать риски

ПК  -6.1.  Собирает  и 
анализирует  информацию  о 
деятельности экономических 
субъектов для целей анализа 
и оценки рисков

Знать:  сущность  и  отличительные 
особенности  предприниматель  кого  и 
потребительского риска; основные виды 
и  факторы  риска.
Уметь:  выявлять  и  систематизировать 
риски  по  различным  критериям  и 
признакам  с  учетом  целей  и  задач 
исследования
Владеть:  навыками  группировки  и 
классификации  рисков.  Знает  основные 
направления  повышения  эффективности 
управления  рисками;  разрабатывать 
предложения,  направленные  на 
повышение  эффективности  управления 
рисками организации

ПК  -6.2.  Применяет 
информационные 
технологии  и  программные 
средств  для  анализа 
информации  о  деятельности 
экономических  субъектов 
для целей анализа рисков

Знать:  сущность  и  отличительные 
особенности  предприниматель  кого  и 
потребительского риска; основные виды 
и  факторы  риска.
Уметь:  выявлять  и  систематизировать 
риски  по  различным  критериям  и 
признакам  с  учетом  целей  и  задач 
исследования
Владеть:  навыками  группировки  и 
классификации  рисков.  Знает  основные 
направления  повышения  эффективности 
управления  рисками;  разрабатывать 
предложения,  направленные  на 
повышение  эффективности  управления 



рисками организации
Знания в 

профессионально
й сфере

ПК-7

Способен выявить 
естественнонаучную 
сущность проблем, 

возникающих в ходе 
профессиональной 

деятельности в области 
моделирования и анализа 
сложных естественных и 

искусственных систем

ПК-7.1 Способен  выявить 
естественнонаучную 
сущность  проблем, 
возникающих  в  ходе 
профессиональной 
деятельности  в  области 
моделирования  и  анализа 
сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: основные направления развития 
исследований в области систем 
искусственного интеллекта
Уметь: оценивать качество решений 
систем машинного обучения
Владеть: практическим  применением 
архитектур искусственного интеллекта

ПК-7.2 Умеет анализировать 
проблемы,  возникающие  в 
ходе  профессиональной 
деятельности  в  области 
моделирования  и  анализа 
сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и искусственных 
систем
Уметь: выявить естественнонаучную 
сущность проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и искусственных 
систем
Владеть:  навыками  в  области 
моделирования  и  анализа  сложных 
естественных и искусственных систем

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-8

Способность проводить 
маркетинговые 

исследования, изучать и 
прогнозировать спрос 

потребителей, 
анализировать 
маркетинговую 
информацию, 

конъюнктуру товарного 

ПК-8.1  Понимает  сущность 
маркетинговых 
исследований,  различных 
методов  сбора  и  анализа 
данных,  принципов 
изучения  потребительского 
поведения  и 
прогнозирования спроса

Знать: сущность  маркетинговых 
исследований, различных методов сбора 
и анализа данных, принципов изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса
Уметь:  использовать различные методы 
сбора  и  анализа  данных,  принципы 
изучения потребительского поведения и 
прогнозирования спроса



рынка, интерпретировать 
полученные результаты 
и использовать их для 

принятия 
управленческих решений

Владеть:  навыками  использования 
различных  методов  сбора  и  анализа 
данных,  принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

ПК-8.2  Умеет разрабатывать 
планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать 
подходящие  методы 
(опросы,  глубинные 
интервью, анализ данных)

Знать: планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать  подходящие 
методы  (опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)
Уметь:  составлять  планы 
маркетинговых исследований, выбирать 
подходящие методы (опросы, глубинные 
интервью, анализ данных)
Владеть:  навыками выбора подходящих 
методов  (опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)

ПК-8.3  Владеет  навыками 
использования  результатов 
исследований  для 
формирования  стратегий, 
корректировки  тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных  бизнес-
решений

Знать: результаты  исследований  для 
формирования стратегий
Уметь:  использовать  результаты 
исследований  для  формирования 
стратегий,  корректировки  тактики 
маркетинга  и  принятия  обоснованных 
бизнес-решений
Владеть:  навыками  использования 
результатов  исследований  для 
формирования стратегий, корректировки 
тактики  маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

Знания в 
профессионально

й сфере
ПК-9

Способность 
разрабатывать и 

управлять 
коммуникационными 

системами, 
интегрировать 

различные средства 

ПК-9.1  Знает  комплекс 
маркетинговых 
коммуникаций  (промоушен-
микс), интегрированные 
маркетинговые 
коммуникации  (ИМК), а 
также их цели и  принципы, 

Знать: интегрированные маркетинговые 
коммуникации (ИМК), а также их цели и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL), 
PR,  стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты  продвижения  товаров  и 
услуг
Уметь:  создавать  различные  средства 

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


продвижения товаров в 
комплекс маркетинговых 

коммуникаций, 
формировать имидж 

организации и управлять 
брендами

виды  рекламы  (ATL,  BTL), 
PR, стимулирование сбыта и 
другие  инструменты 
продвижения  товаров  и 
услуг

продвижения  для  достижения  бизнес-
целей
Владеть:  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.2  Умеет  создавать 
комплексные  планы 
маркетинговых 
коммуникаций,  которые 
интегрируют  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей

Знать: интегрированные маркетинговые 
коммуникации (ИМК), а также их цели и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL), 
PR,  стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты  продвижения  товаров  и 
услуг
Уметь:  создавать  различные  средства 
продвижения  для  достижения  бизнес-
целей
Владеть:  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.3  Владеет  различными 
техниками и методиками для 
эффективного  управления 
всем  комплексом 
маркетинговых 
коммуникаций

Знать: интегрированные маркетинговые 
коммуникации (ИМК), а также их цели и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL), 
PR,  стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты  продвижения  товаров  и 
услуг
Уметь:  создавать  различные  средства 
продвижения  для  достижения  бизнес-
целей
Владеть:  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

Знания в 
профессионально

й сфере
ПК-10

Способность 
использовать весь 
инструментарий 

комплекса интернет-

ПК-10.1  Способен 
оптимизировать  сайт  для 
поисковых  систем, 
продвигать  через 

Знать:  оптимизацию  сайта  для 
поисковых систем
Уметь: продвигать  через  социальные 
сети

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


маркетинга в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью

социальные сети, создание и 
распространение  контента, 
таргетированной рекламы

Владеть:  навыками  создания  и 
распространения  контента, 
таргетированной рекламы

ПК-10.2 Способен  создавать 
и  распространять  ценные 
контенты для привлечения и 
удержания  аудитории, 
собирать,  обрабатывать  и 
анализировать  данные  о 
пользователях  и 
эффективности  рекламных 
кампаний

Знать: создание  и  распространение 
ценного  контента  для  привлечения  и 
удержания аудитории
Уметь:  собирать,  обрабатывать  и 
анализировать данные о пользователях и 
эффективности рекламных кампаний
Владеть:  навыками  рассылки  по 
электронной почте для коммуникации с 
аудиторией,  анализа   эффективности 
различных  каналов  и  кампаний, 
используя  показатели  эффективности 
(KPI)

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-11

Способность выявлять и 
учитывать особенности 

клиентских рынков

ПК-11.1  Знает  текущую 
ситуацию на рынке, включая 
объем, динамику и основные 
сегменты,  основных 
конкурентов,  их  сильных  и 
слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий

Знать:  текущую  ситуацию  на  рынке, 
включая  объем,  динамику  и  основные 
сегменты, основных конкурентов
Уметь:  анализировать  текущую 
ситуацию  на  рынке,  включая  объем, 
динамику  и  основные  сегменты, 
основных  конкурентов,  их  сильных  и 
слабых сторон, а также их стратегий
Владеть:  навыками  анализа текущей 
ситуации на рынке

ПК-11.2  Умеет  собирать, 
обрабатывать  и 
интерпретировать рыночные 
данные  для  выявления 
ключевых  особенностей  и 
закономерностей

Знать: рыночные данные для выявления 
ключевых  особенностей  и 
закономерностей
Уметь: обрабатывать  и 
интерпретировать рыночные данные
Владеть:  навыками  сбора,  обработки  и 
интерпретации рыночных данных

ПК  -11.3  Владеет 
инструментами  для 

Знать: инструменты  для  проведения 
маркетинговых исследований



проведения  маркетинговых 
исследований  (например, 
опросы,  фокус-группы, 
анализ  вторичных  данных), 
инструментами  для  анализа 
данных  и  построения 
моделей

Уметь:  пользоваться    инструментами 
для  анализа  данных  и  построения 
моделей
Владеть:  навыками   проведения 
маркетинговых исследований

Знания в 
профессионально

й сфере

ПК-12

Способность эффективно 
использовать 

инструменты рекламы и 
связей с 

общественностью в 
интернет-среде

ПК-12.1  Способен  понимать 
цели и задачи PR, различные 
виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования 
и  разработки 
коммуникационных 
стратегий

Знать:  цели  и  задачи  PR,  различные 
виды  интернет-рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Уметь:  понимать  цели  и  задачи  PR, 
различные  виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования  и 
разработки  коммуникационных 
стратегий
Владеть:  основами  медиапланирования 
и  разработки  коммуникационных 
стратегий

ПК-12.2 Способен создавать 
тексты  для  пресс-релизов, 
новостей, постов в соцсетях, 
статей  и  другого  контента, 
адаптируя  его  под  разные 
интернет-площадки, 
разрабатывать  и 
реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и 
PR-материалов в интернете

Знать: планы размещения рекламных и 
PR-материалов в интернете
Уметь:  создавать  тексты  для  пресс-
релизов,  новостей,  постов  в  соцсетях, 
статей  и  другого  контента, 
разрабатывать  и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-
материалов в интернете
Владеть:  навыками  разработки 
нестандартных  подходов  к  решению 
задач,  генерировать  новые  идеи  и 
предложения.

Знания в 
профессионально

й сфере ПК-13

Способность руководить 
подготовкой и 

проведением веб-
аналитических процедур 

и мониторинговых 

ПК-13.1  Понимание  основ 
сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о 
поведении пользователей на 
сайтах для их оптимизации и 

Знать:  способы сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей  на  сайтах  для  их 
оптимизации и улучшения
Уметь:  проводить  глубокий  анализ 



исследований в 
интернет-среде

улучшения,  знание 
основных  платформ,  основ 
языков Python и R для более 
глубокого  анализа  данных, 
автоматизации  процессов  и 
работы  с  большими 
наборами данных

данных,  автоматизации  процессов  и 
работы с большими наборами данных
Владеть:  навыками  сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей  на  сайтах  для  их 
оптимизации и улучшения

ПК-13.2  Способность 
планировать  и 
координировать  весь 
процесс  веб-аналитических 
исследований,  от 
постановки  задач  до 
получения  результатов, 
обирать,  обрабатывать  и 
интерпретировать  большие 
объемы  данных,  выявляя 
тенденции  и 
закономерности,  влияющие 
на поведение пользователей

Знать:  процесс  веб-аналитических 
исследований,  от  постановки  задач  до 
получения результатов
Уметь: планировать  и  координировать 
весь  процесс  веб-аналитических 
исследований,  от  постановки  задач  до 
получения результатов.
Владеть: навыками  управления 
командой  веб-аналитиков,  координации 
их  работы и  мотивации на  достижение 
высоких результатов

4. Формирование компетентностной траектории обучения по дисциплине

Общая трудоемкость дисциплины составляет 21 зачетная единица, 756 часов, очная форма обучения

Семестр, 
курс

Тема и краткое содержание
Трудоемкость занятий по видам учебной 

работы
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Итого

8,4

ОПК-1.1,  
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3,  
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 

Блок 1. Инструктаж по требованиям охраны труда.
Составление индивидуального плана и задания.

- - 1 - - 1



ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2,  
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

8,4 ОПК-1.1,  
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 

Блок  2.   Изучение  нормативно-правовых  документов 
организации/  учреждения.   Сбор  информации  об  объекте 
практики и анализ источников.

- - - - 100 100



ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3,  
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2,  
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 

Блок  3.   Формирование  схемы  структуры  управления 
организацией.  Изучение особенностей организации бизнес-
процессов организации

- - - - 150 150



ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок 4. Анализ отчетности организации / учреждения по 
основным направлениям деятельности

- 1 - - 150 151



ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок 5. Выполнение производственных заданий. Участие в 
решении конкретных профессиональных задач.

- - - - 200 200



ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок 6. Обработка и анализ полученной информации.

- - - - 32 32



ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок  7.  Обобщение  полученной  информации, 
формулирование приобретенных и закрепленных навыков.

- - 1 - 100 101



ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



8,4 ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок 8. Подготовка отчета.

- 1 - - 20 21



Общая трудоемкость дисциплины составляет 21 зачетная единица, 756 часов, заочная форма обучения

ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

Итого по дисциплине: - 2 2 - 752 756

Семестр, 
курс

Индикаторы 
формируемых 
компетенций

Тема и краткое содержание

Трудоемкость занятий по видам учебной 
работы
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Итого

5,3

ОПК-1.1,  
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 

Блок 1. Инструктаж по требованиям охраны труда.
Составление индивидуального плана и задания.

- - 1 - - 1



ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3,  
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2,  
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 



ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1,  
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3,  
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 

Блок  2.   Изучение  нормативно-правовых  документов 
организации/  учреждения.   Сбор  информации  об  объекте 
практики и анализ источников.

- - - - 100 100



ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2,  
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 

Блок  3.   Формирование  схемы  структуры  управления 
организацией.  Изучение особенностей организации бизнес-
процессов организации

- - - - 150 150



ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 

Блок 4. Анализ отчетности организации / учреждения по 
основным направлениям деятельности

- 1 - - 150 151



ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 

Блок 5. Выполнение производственных заданий. Участие в 
решении конкретных профессиональных задач.

- - - - 200 200



ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 



ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 

Блок 6. Обработка и анализ полученной информации.

- - - - 28 28



ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2



5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 
ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 

Блок  7.  Обобщение  полученной  информации, 
формулирование приобретенных и закрепленных навыков.

- - 1 - 100 101



ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

5,3

ОПК-1.1, 
ОПК-1.2, 
ОПК-2.1, 
ОПК-2.2, 
ОПК-3.1, 
ОПК-3.2. 
ОПК-4.1, 
ОПК-4.2, 
ОПК-5.1, 
ОПК-5.2, 
ПК_1.1. 
ПК-1.2, 
ПК-1.3, 
ПК-2.1, 
ПК-2.2, 
ПК-2.3, 
ПК-3.1, 
ПК-3.2, 
ПК-4.1. 
ПК-4.2, 
ПК-4.3. 
ПК-4.4, 
ПК-4.5, 
ПК-5.1, 
ПК-5.2, 
ПК-5.3, 
ПК-6.1, 

Блок 8. Подготовка отчета.

- 1 - - 20 21



5. Учебно-методическое обеспечение дисциплины
5.1. Рекомендуемая литература по дисциплине

5.1.1. Основная литература 

№ 
п/п

Автор(ы) Наименование
Выходные данные, 

объем

Наличие в 
библиотеке 

(экз.)

Наименование 
ЭБС

Адрес доступа в 
ЭБС

1.

Д. А. Шевченко, 
Е. М. Крюкова, 
В. В. Зеленов, 
В. В. Галстян

Введение в рекламу и 
связи с общественностью

Москва : Директ-
Медиа, 2025. – 248 с.

-

Универсальная 
библиотека 
ONLINE: 

http://biblioclub.ru

https://
biblioclub.ru/
index.php?

page=book&id=71

ПК-6.2, 
ПК-7.1, 
ПК-7.2, 
ПК-8.3, 
ПК-8.1, 
ПК-8.2, 
ПК-9.1, 
ПК-9.2. 
ПК-9.3, 
ПК-10.1, 
ПК-10.2, 
ПК-11.1, 
ПК-11.2, 
ПК-11.3, 
ПК-12.1, 
ПК-12.2, 
ПК-13.1, 
ПК-13.2

Итого по дисциплине: - - 2 2 748 756

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718068
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718068


8068

2. Шевченко, Д. А.
Основы теории и 
практики связей 

общественностью

Москва : Директ-
Медиа, 2023. – 484 с.

-

Универсальная 
библиотека 
ONLINE: 

http://biblioclub.ru

https://
biblioclub.ru/
index.php?

page=book&id=70
6870

5.1.2. Дополнительная литература 

№ 
п/п

Автор(ы) Наименование
Выходные данные, 

объем

Наличие в 
библиотеке 

(экз.)

Наименование 
ЭБС

Адрес доступа в 
ЭБС

1. Никитина, Е. А. Промышленный PR

Омск : Омский 
государственный 

университет им. Ф.М. 
Достоевского (ОмГУ), 

2023. – 165 с.

-

Универсальная 
библиотека 
ONLINE: 

http://biblioclub.ru

 https://
biblioclub.ru/
index.php?

page=book&id=71
4119

2.
К. В. Балдин, 

С. Н. Воробьев, 
В. Б. Уткин

Управленческие решения
Москва : Дашков и 
К°, 2023. – 494 с.

-

Универсальная 
библиотека 
ONLINE: 

http://biblioclub.ru

https://
biblioclub.ru/
index.php?

page=book&id=71
0923

5.2. Электронные образовательные и информационные интернет ресурсы
п/п Наименование Адрес доступа Договор/бесплатно

1. Правовая поисковая система Консультант Плюс www.consultant.ru договор

2. Научная электронная библиотека «eLIBRARY.RU». http://elibrary.ru/ бесплатно

3. ЭБС Универсальная библиотека ONLINE http  ://  biblioclub  .  ru  договор

4. Министерство финансов РФ https://minfin.gov.ru/ бесплатно

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=718068
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710923
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710923
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=710923
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=706870
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=706870
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=706870
https://minfin.gov.ru/
http://biblioclub.ru/
http://elibrary.ru/
http://www.consultant.ru/
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714119
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714119
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714119


5. Официальный сайт Банка России http://www.cbr.ru бесплатно

6. Электронная библиотека экономической и деловой литературы http://www.aup.ru/library/ бесплатно

5.3Профессиональные базы данных и информационные справочные системы
п/
п

Наименование Адрес доступа Договор/бесплатно

1. Информационная система «Единое 
окно доступа к образовательным 
ресурсам»

https://web.archive.org/web/20191122092928/http:/window.edu.ru/ бесплатно

2. Правовая поисковая система 
Консультант Плюс

www.consultant.ru договор

3. Информационный портал 
«Корпоративный менеджмент»

https://www.cfin.ru/ бесплатно

4. База данных Полпред Справочники http://polpred.com бесплатно

6. Материально-техническое обеспечение дисциплины (в том числе помещения для самостоятельной работы 
обучающихся)
Учебные  аудитории  для  проведения  занятий  лекционного  и  семинарского  типа  (практических  занятий), 

проектной работы, текущего контроля, промежуточной аттестации.
Специальные  помещения:  компьютерный  класс  (учебная  аудитория)  для  групповых  и  индивидуальных 

консультаций, организации самостоятельной работы, в том числе, научно-исследовательской. 
Учебная аудитория для проведения лекционных занятий,  укомплектованная специализированной мебелью и 

техническими  средствами  обучения  (проектор),  служащими  для  представления  учебной  информации  большой 
аудитории.

Учебная аудитория для проведения практических занятий, укомплектованная специализированной мебелью и 
оснащена компьютерной техникой.

https://www.cfin.ru/
http://polpred.com/
http://www.consultant.ru/
http://www.aup.ru/library/
http://www.cbr.ru/


Учебная  аудитория  для  выполнения  курсовых  работ,  укомплектованная  специализированной  мебелью, 
оснащенная  компьютерной  техникой  с  возможностью  подключения  к  сети  Интернет  и  обеспечением  доступа  в 
электронную информационно-образовательную среду ММА и в электронно-библиотечную систему ММА.

Учебные  аудитории  для  проведения  групповых  и  индивидуальных  консультаций,  укомплектованные 
специализированной мебелью компьютерной техникой с возможностью подключения к сети Интернет и обеспечением 
доступа в электронную информационно-образовательную среду ММА и в электронно-библиотечную систему ММА..

Учебная  аудитория  для  проведения  текущего  контроля  и  промежуточной  аттестации,  оснащенная 
компьютерной техникой.

Помещение  для  самостоятельной  работы  студентов,  оснащенное  компьютерной  техникой  с  возможностью 
подключения к сети Интернет и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду ММА и в 
электронно-библиотечную систему ММА. 

Помещение для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудования.

7.  Лицензионное  и  свободно  распространяемое  программное  обеспечение,  необходимое  для  освоения 
дисциплины (модуля)

п/п
№

Наименование программного 
обеспечения

Назначение Лицензия

1. Kaspersky Endpoint Security Антивирус Сублицензионный договор № 
СФ00-002708 от 31.03.2025

2. Microsoft Office Professional Plus 
2007

Офисный пакет Open Licence № 44527071, Open 
Licence № 44822985

3. Microsoft Office Excel 2007 Программа предназначена для анализа 
деловых данных, создания электронных 
таблиц и оценки затраченного времени, 
затраченных ресурсов и результативности 
работы сотрудников

Open Licence № 44527071, Open 
Licence № 44822985

4. Microsoft Office Word 2007 Программа для создания, редактирования, 
сохранения документов и управления ими

Open Licence № 44527071, Open 
Licence № 44822985

5. Microsoft Office PowerPoint 2007 Программа для создание динамических 
маркетинговых презентаций;

Open Licence № 44527071, Open 
Licence № 44822985

6. Microsoft Access 2007 Для создания баз данных, фильтрации, 
сортировки, графического представления и 
визуализации деловых сведений

Open Licence № 44527071, Open 
Licence № 44822985



7. Microsoft Windows Professional 7 Операционная система Open Licence № 46188524
8. КИСУЗ «Модус» Система внутреннего документооборота Лицензионный договор № 3 от 

26.07.2012

9. Windows Server 2008 Серверная операционная система Open Licence № 46979889
10. MS SQL Server Cервер баз данных Open Licence № 46979889
11. SDL Trados Комплекс программ для перевода Сублицензионный договор 

№8/10/09-1-LSI
12. Creative Cloud for teams All Apps: Пакет Adobe Creative Cloud Сублицензионный договор №СФ00-

0000160 от 23.01.2025
13. Photoshop Профессиональное редактирование растровых 

изображений
Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

14. Illustrator Создание векторной графики и иллюстраций Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

15. InDesign Верстка журналов, книг, макетов для печати и 
web

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

16. Premiere Pro Монтаж и редактирование видео Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

17. After Effects Визуальные эффекты и анимация Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

18. Audition Редактирование и обработка аудио Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

19. Media Encoder Экспорт и кодирование видео/аудио в 
различные форматы

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

20. Lightroom / Lightroom Classic / 
Lightroom Web

Организация, редактирование и каталогизация 
фото (Classic — локальная работа, Web — 
онлайн интерфейс)

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

21. Bridge Организация и управление медиатеками. Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

22. Acrobat Pro / Reader / Fill & Sign Создание, редактирование PDF Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

23. InCopy Совместная редактура текстов в InDesign Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

24. Adobe Express Создание графики, веб-страниц, 
видео-историй в простом интерфейсе

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

25. Animate Создание анимации (ранее Flash Professional). Сублицензионный договор №СФ00-



0000160 от 23.01.2025
26. Dreamweaver Визуальная и кодовая разработка Сублицензионный договор №СФ00-

0000160 от 23.01.2025
27. Capture Мобильное приложение для захвата цветов, 

форм, кистей в дизайн
Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

28. Character Animator Анимация персонажей в реальном времени на 
основе записи движения и голоса.

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

29. Adobe Fresco Рисование и живопись Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

30. Photoshop Express Упрощённый редактор фото для мобильных 
устройств

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

31. Aero Создание AR-контента (дополненная 
реальность)

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

32. Adobe Scan Сканирование документов на мобильных 
устройствах

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

33. Firefly Генеративный AI-инструмент для создания 
изображений, векторной графики, анимаций и 
эффектов

Сублицензионный договор №СФ00-
0000160 от 23.01.2025

34. Консультант-плюс Справочно-правовая система Договор с ООО «ЧТО ДЕЛАТЬ 
КОНСАЛТ» — Региональный 

Информационный Центр
(официальный Дистрибьютор) 

Общероссийской Сети 
Распространения Правовой 

Информации КонсультантПлюс 
№ 71420 от 02.06.2022

35. 7-Zip Архиватор GNU LGPL (GNU Lesser General 
Public License)

36. GIMP Графический пакет GNU General Public License (GPL)
37. Acrobat Reader просмотр PDF-документов Open-source software
38. Mozilla Firefox Веб-браузер Mozilla Public License (MPL)
39. Opera Веб-браузер Open-source software
40. Google Chrome Веб-браузер Open-source software
41. Lazarus Среда разработки для языка Open-source software



программирования Delphi
42. Scilab 5.4.0 Математический пакет Open-source software
43. Notepad++ Тектовый редактор, кодовая разработка GNU General Public License (GPL)
44. Visual Studio Code Редактор исходного кода MIT (Code – OSS)
45. Google Workspace Пакет web-приложений и инструментов Google Workspace for Education 

Fundamentals
46. LibreOffice Пакет офисных программ GNU LGPL (GNU Lesser General 

Public License)
47. PyCharm Community Edition Интегрированная среда разработки для языка 

программирования Python
Open-source software

48. Microsoft Office 365 Офисный пакет Office 365 A1 for faculty
49. R 4.5.1 Статистических вычислений и графики, 

анализ данных
GNU GPLv2 (General Public License 

version 2)
50. WinDJView Просмотр и чтение книг GNU GPLv2 (General Public License 

version 2)
51. 1С:Бухгалтерия 8. Учебная 

версия
«1С:Бухгалтерия 8. Учебная версия» 
предназначена для освоения программы 
«1С:Бухгалтерия 8» и ее специальных 
поставок «1С:Упрощенка 8» и 
«1С:Предприниматель 8»

Open-source software

8. Особенности реализации дисциплины для инвалидов и лиц с ОВЗ 
В соответствие с требованиям ФГОС ВО при реализации настоящей дисциплины, необходимо также учитывать 

образовательные потребности обучающихся из числа инвалидов и (или) лиц с ограниченными возможностями здоровья 
(далее  -  инвалидов  и  лиц  с  ОВЗ),  в  том  числе  в  соответствие  с  методическими  рекомендациями  по  организации 
образовательного процесса для обучения инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья в образовательных 
организациях  высшего  образования,  в  том  числе  оснащенности  образовательного  процесса,  утвержденными  МОН 
приказом от 08.04.2014 г. № АК-44/05вн. Образовательный процесс по настоящей дисциплине для инвалидов и лиц с  
ОВЗ  проводится  с  учётом  особенностей  психофизического  развития,  индивидуальных  возможностей  и  состояния 
здоровья  вышеназванной группы обучающихся.  Выбор методов и  средств  обучения определяется  преподавателем с 
учётом:  1)  содержания  и  специфических  особенностей  дисциплины  (в  том  числе  необходимости  овладения 
определенными навыками и умениями);  2)доступности методического и  материально-технического обеспечения для 



инвалидов и лиц с ОВЗ в части особенностей восприятия учебной информации и выполнения практических заданий и  
работ.

Подбор и разработка учебных материалов преподавателем для процедур текущего контроля успеваемости и 
промежуточной аттестации, в том числе учебных заданий, оценочных материалов по дисциплине для инвалидов и лиц с  
ОВЗ,  может  быть  иным (существенно  отличаться  от  учебных материалов  для  студентов  академической  группы не 
имеющих вышеназванный статус). Форма проведения текущей и промежуточной аттестации для студента-инвалида или 
лица с ОВЗ может и должна устанавливаться преподавателем с учётом индивидуальных психофизических особенностей 
вышеназванного лица (устно, письменно на бумаге, письменно на компьютере, в форме тестирования и т.п.). При этом,  
учебные  материалы,  разрабатываемые  (предлагаемые)  преподавателем  должны  однозначно  обеспечивать  оценку 
результатов  обучения  и  уровень  форсированности  всех  компетенций,  заявленных  в  дисциплине  образовательной 
программы.  Преподаватель,  при  наличии  в  группе  инвалида  и(или)  лица  с  ОВЗ  обязан  подобрать  (разработать, 
предложить)  учебные  задания  и  оценочные  материалы  вышеназванному  студенту  с  учётом  его  нозологических 
особенностей/характера нарушений, в том числе учесть рекомендации медико-социальной экспертизы, отраженные в его 
индивидуальной программе реабилитации, относительно рекомендованных условий и видов труда в части возможности 
выполнения им учебных заданий. Проведение всех форм текущей и промежуточной аттестации инвалидам и лиц с ОВЗ 
возможно  (допускается)  дистанционно  при  соблюдении  условий  идентификации  обучающегося  и  доказательности 
академической честности. При необходимости инвалиду или лицу с ОВЗ может предоставляться дополнительное время 
для подготовки ответа на занятии, на зачёте или экзамене. Инвалиды и (или) лица с ОВЗ, как и все остальные студенты, 
могут  обучаться  по  индивидуальному  учебному  плану,  в  установленные  сроки  с  учётом  особенностей  и 
образовательных потребностей конкретного обучающегося (при оформлении индивидуального плана установленным в 
ММА порядком), который может определять отдельный график прохождения обучения по данной дисциплине.

9. Оценочные материалы для текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации
Контрольные  задания  и  вопросы  по  текущей  и  промежуточной  аттестации,  а  также  шкалы оценивания  по 

указанным видам аттестации приведены в оценочных материалах по данной дисциплине (ФОС).

10.Шкала оценивания промежуточной аттестации
При оценивании на зачёте с оценкой:

Оценка Код и наименование 
компетенции выпускника

Код и наименование индикатора 
компетенции выпускника

Формулировка требований к 
степени сформированности 



компетенции
Отлично ОПК-1 Способен создавать 

востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 

систем

ОПК-1.1.  Знает  основы  профессиональной 
деятельности  востребованные  обществом  и 
индустрией  медиатексты  и  (или) 
медиапродукты,  и  (или)  коммуникационные 
продукты в соответствии с нормами русского 
и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых  систем,  выявляет  отличительные 
особенности  медиатекстов,  и  (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов  разных  медиасегментов  и 
платформ

Знать:  особенности  применения 
технологических  новации  и 
современного  программного 
обеспечения  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Уметь:  применять 
технологические  новации  и 
современное  программное 
обеспечение  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Владеть:  навыками  работы  с 
технологическими  новациями  и 
современным  программным 
обеспечением  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии

ОПК-1.2.  Осуществляет  подготовку  текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных  коммуникационных  продуктов 
различных жанров и форматов в соответствии 
с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем

Знать: особенности применения 
технологических новации и 
современного программного 
обеспечения в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Уметь: применять 
технологические новации и 
современное программное 
обеспечение в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии



Владеть: навыками работы с 
технологическими новациями и 
современным программным 
обеспечением в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1.  Демонстрирует  знания  в  сфере 
тенденций  развития  общественных  и 
государственных  институтов  для  их 
разностороннего  освещения  в  создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

Знать: тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками анализа 
тенденций развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.2. Учитывает тенденции развития 
общественных и государственных институтов 
для их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах

Знать:  деятельность 
общественных и государственных 
институтов  для  их 
разностороннего  освещения  в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах,  и  (или) 
коммуникационных  продуктах
Уметь:  демонстрировать  кругозор 
в  сфере  отечественного  и 
мирового  культурного  процесса
Владеть:  навыками  создания 



медиатекстов  и  (или) 
медиапродуктов,  и  (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3 Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1. Демонстрирует кругозор в сфере 
отечественного и мирового культурного 
процесса

Знать:  достижения  отечественной 
и  мировой  культуры  в  процессе 
создания  медиатекстов  и 
медиапродуктов
Уметь:  демонстрировать  кругозор 
в  сфере  отечественного  и 
мирового  культурного  процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения  достижений 
отечественной  и  мировой 
культуры,  а  также  средства 
художественной  выразительности 
в  процессе  создания  текстов 
рекламы  и  связей  с 
общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2. Учитывает достижения 
отечественной и мировой культуры, а также 
средства художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и связей 
с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

Знать:  достижения  отечественной 
и  мировой  культуры  в  процессе 
создания  медиатекстов  и 
медиапродуктов
Уметь:  демонстрировать  кругозор 
в  сфере  отечественного  и 
мирового  культурного  процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения  достижений 
отечественной  и  мировой 
культуры,  а  также  средства 
художественной  выразительности 
в  процессе  создания  текстов 
рекламы  и  связей  с 
общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-4 Способен отвечать на ОПК-4.1.  Отвечает на запросы и потребности Знать:  стандарты 



запросы и потребности общества 
и аудитории в профессиональной 

деятельности

общества и аудитории в профессиональной 
деятельности, соотносит социологические 
данные с запросами и потребностями 
общества и отдельных аудиторных групп

профессиональной  деятельности, 
основы  поведенческих  моделей 
аудитории,  базовые  принципы 
трансляции  смыслов
Уметь:  формировать  позицию 
относительно  повестки, 
анализировать  данные  об 
аудитории
Владеть:  навыками  работать  с 
общественным  мнением, 
выражения позиции редакции

ОПК-4.2. Использует основные инструменты 
поиска  информации  о  текущих  запросах  и 
потребностях  целевых  аудиторий  /  групп 
общественности,  учитывает  основные 
характеристики  целевой  аудитории  при 
создании  текстов  рекламы  и  связей  с 
общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов

Знать: стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, 
выражения позиции редакции

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельности 

тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя 

из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

ОПК-5.1.  Знает  совокупность  политических, 
экономических  факторов,  правовых  и 
этических  норм,  регулирующих  развитие 
разных  медиакоммуникационных  систем  на 
глобальном,  национальном  и  региональном 
уровнях

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов
Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.2.  Осуществляет  свои 
профессиональные действия в сфере рекламы 
и  связей  с  общественностью  с  учетом 

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов



специфики  коммуникационных  процессов  и 
механизмов  функционирования  конкретной 
медиакоммуникационной системы

Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

 ОПК-6 Способен понимать 
принципы работы современных 
информационных технологий и 
использовать их для решения 

задач профессиональной 
деятельности

ОПК-6.1. Демонстрирует  знание 
современных  информационных  технологий 
при  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.2. Умеет  выбирать  современные 
информационные  технологии  для  решении 
задач профессиональной деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.3. Владеет  навыками  применения 
современных  информационных  технологий 
для  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.



Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-7 Способен учитывать 
эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 

ответственности

ОПК-7.1.  Знает  цеховые  принципы 
социальной  ответственности,  типовые 
эффекты  и  последствия  профессиональной 
деятельности

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 
ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ОПК-7.2.  Осуществляет  отбор  информации, 
профессиональных  средств  и  приемов 
рекламы  и  связей  с  общественностью  в 
соответствии  с  принципами  социальной 
ответственности  и  этическими  нормами, 
принятым профессиональны

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 
ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ПК-1 Способен организовать 
продвижение продукции СМИ

ПК-1.1. Проводит анализ ситуации на рынке 
услуг по реализации продукции СМИ;

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК-1.2.  Осуществляет  представление Знать: особенности 



(презентацию) продукции СМИ; информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК  -1.3.  Ведет  деловые  переговоры, 
устанавливать  деловые  отношения  с 
партнерами СМИ

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК-2 Способен создавать и 
редактировать информационные 

ресурсы

ПК  2.1  Знает  основные  методы  создания 
информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска



ПК  2.2  Умеет  выбирать  и  применять 
наиболее  эффективные  методы  создания  и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК  2.3  Владеет  навыками  применения 
различных  методов  создания  и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК-3 Способен управлять 
(менеджмент) 

информационными ресурсами

ПК  3.1  Знает  основные  методы  управления 
информационными ресурсами

Знать: структуру и общую схему 
управления информационными 
ресурсами, реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: строить интерфейсы на 
основе технологий управления 
информационными ресурсами для 
решения задач стратегического 
управленческого анализа
Владеть: навыками 



формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК  3.2  Умеет  выбирать  и  применять 
наиболее  эффективные  методы  управления 
информационными ресурсами

Знать: структуру и общую схему 
управления информационными 
ресурсами, реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: строить интерфейсы на 
основе технологий управления 
информационными ресурсами для 
решения задач стратегического 
управленческого анализа
Владеть: навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК  3.3  Владеет  навыками  применения 
различных  методов  управления 
информационными ресурсами

Знать: структуру и общую схему 
управления информационными 
ресурсами, реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: строить интерфейсы на 
основе технологий управления 



информационными ресурсами для 
решения задач стратегического 
управленческого анализа
Владеть: навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК-4 Способен эксплуатировать 
оборудования систем агрегации, 

формирования, хранения и 
распространения медиаконтента.

ПК-4.1. При реализации коммуникационного 
продукта  использует  технологии 
медиарилейшнз  и  медиапланирования  в 
онлайн и онлайн среде

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.2. При  подготовке  текстов  рекламы и 
(или)  связей  с  общественностью использует 

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 



основные технологии копирайтинга в онлайн 
и офлайн среде.

представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.3. Применяет  основные  технологии 
организации  специальных  мероприятий  в 
работе с различными целевыми группами

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 



проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.4. Участвует  в  формировании 
корпоративной  культуры  организации  с 
помощью  основных  инструментов 
внутренних коммуникаций

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.5. Использует  современные 
технические средства и основные технологии 
цифровых  коммуникаций  для  подготовки 
текстов  рекламы  и  (или)  связей  с 
общественностью

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 



достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-5 Способен организовывать 
творческо-организационную 

деятельность по созданию новых 
продуктов 

телерадиовещательных СМИ

ПК  -5.1.  Использует  современные 
информационно  коммуникационные 
технологии  и  специализированные 
программные  продукты  для  проведения 
маркетинговых исследований в области СМИ

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.2.  Выявляет  факторы,  определяющие 
потребительский спрос на продукцию СМИ, 
существенные  характеристики  целевой 
аудитории потребителей

Знать:  график  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ  текста  и  (или)  продукта
Уметь:  придерживаться 
установленного  графика  в 



процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих  трудовых  ресурсов  в 
соответствии  с  решаемыми 
профессиональными  задачами  и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.3.  Составляет  аналитические  отчеты, 
проводить  презентацию  результатов 
маркетингового  исследования  в  области 
СМИ.

Знать:  график  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ  текста  и  (или)  продукта
Уметь:  придерживаться 
установленного  графика  в 
процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих  трудовых  ресурсов  в 
соответствии  с  решаемыми 
профессиональными  задачами  и 
возникающими обстоятельствами

ПК-6 Способность 
анализировать и оценивать 

риски

ПК  -6.1.  Собирает  и  анализирует 
информацию о  деятельности  экономических 
субъектов для целей анализа и оценки рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности  предприниматель 
кого  и  потребительского  риска; 
основные виды и  факторы риска.
Уметь:  выявлять  и 
систематизировать  риски  по 
различным критериям и признакам 
с  учетом  целей  и  задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации  рисков.  Знает 
основные направления повышения 
эффективности  управления 



рисками;  разрабатывать 
предложения,  направленные  на 
повышение  эффективности 
управления рисками организации

ПК  -6.2.  Применяет  информационные 
технологии  и  программные  средств  для 
анализа  информации  о  деятельности 
экономических субъектов для целей анализа 
рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности предприниматель 
кого и потребительского риска; 
основные виды и факторы риска.
Уметь: выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации рисков. Знает 
основные направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК-7 Способен выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 

профессиональной деятельности 
в области моделирования и 

анализа сложных естественных и 
искусственных систем

ПК-7.1 Способен  выявить 
естественнонаучную  сущность  проблем, 
возникающих  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: основные направления 
развития исследований в области 
систем искусственного интеллекта
Уметь: оценивать качество 
решений систем машинного 
обучения
Владеть: практическим 
применением  архитектур 
искусственного интеллекта

ПК-7.2 Умеет  анализировать  проблемы, 
возникающие  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: естественнонаучную 
сущность проблем, возникающих 
в ходе профессиональной 
деятельности в области 
моделирования и анализа сложных 
естественных и искусственных 



систем
Уметь: выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем
Владеть:  навыками  в  области 
моделирования и анализа сложных 
естественных  и  искусственных 
систем

ПК-8 Способность проводить 
маркетинговые исследования, 

изучать и прогнозировать спрос 
потребителей, анализировать 
маркетинговую информацию, 

конъюнктуру товарного рынка, 
интерпретировать полученные 
результаты и использовать их 
для принятия управленческих 

решений

ПК-8.1  Понимает  сущность  маркетинговых 
исследований,  различных  методов  сбора  и 
анализа  данных,  принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Знать: сущность  маркетинговых 
исследований, различных методов 
сбора  и  анализа  данных, 
принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса
Уметь:  использовать  различные 
методы  сбора  и  анализа  данных, 
принципы  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Владеть:  навыками 
использования различных методов 
сбора  и  анализа  данных, 
принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

ПК-8.2  Умеет  разрабатывать  планы 
маркетинговых  исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы,  глубинные 
интервью, анализ данных)

Знать: планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы, 
глубинные  интервью,  анализ 
данных)
Уметь:  составлять  планы 



маркетинговых  исследований, 
выбирать  подходящие  методы 
(опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)
Владеть:  навыками  выбора 
подходящих  методов  (опросы, 
глубинные  интервью,  анализ 
данных)

ПК-8.3  Владеет  навыками  использования 
результатов  исследований  для 
формирования  стратегий,  корректировки 
тактики  маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

Знать: результаты  исследований 
для формирования стратегий
Уметь:  использовать  результаты 
исследований  для  формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений
Владеть:  навыками 
использования  результатов 
исследований  для  формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

ПК-9 Способность 
разрабатывать и управлять 

коммуникационными системами, 
интегрировать различные 

средства продвижения товаров в 
комплекс маркетинговых 

коммуникаций, формировать 
имидж организации и управлять 

брендами

ПК-9.1  Знает  комплекс  маркетинговых 
коммуникаций  (промоушен-
микс), интегрированные  маркетинговые 
коммуникации  (ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL),  PR, 
стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты продвижения товаров и услуг

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть:  различными  техниками 
и  методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.2 Умеет  создавать комплексные планы Знать: интегрированные 

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


маркетинговых  коммуникаций,  которые 
интегрируют  различные  средства 
продвижения для достижения бизнес-целей

маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть:  различными  техниками 
и  методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.3  Владеет  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного  управления 
всем  комплексом  маркетинговых 
коммуникаций

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть:  различными  техниками 
и  методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-10 Способность 
использовать весь 

инструментарий комплекса 
интернет-маркетинга в сфере 

рекламы и связей с 
общественностью

ПК-10.1 Способен  оптимизировать сайт для 
поисковых  систем,  продвигать  через 
социальные  сети,  создание  и 
распространение  контента,  таргетированной 
рекламы

Знать:  оптимизацию  сайта  для 
поисковых систем
Уметь: продвигать  через 
социальные сети
Владеть:  навыками  создания  и 
распространения  контента, 
таргетированной рекламы

ПК-10.2  Способен  создавать  и 
распространять  ценные  контенты  для 

Знать: создание  и 
распространение  ценного 

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


привлечения  и  удержания  аудитории, 
собирать,  обрабатывать  и  анализировать 
данные  о  пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний

контента  для  привлечения  и 
удержания аудитории
Уметь:  собирать, обрабатывать и 
анализировать  данные  о 
пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний
Владеть:  навыками  рассылки  по 
электронной  почте  для 
коммуникации  с  аудиторией, 
анализа   эффективности 
различных  каналов  и  кампаний, 
используя  показатели 
эффективности (KPI)

ПК-11 Способность выявлять и 
учитывать особенности 

клиентских рынков

ПК-11.1 Знает  текущую ситуацию на рынке, 
включая  объем,  динамику  и  основные 
сегменты,  основных  конкурентов,  их 
сильных  и  слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий

Знать:  текущую  ситуацию  на 
рынке,  включая объем, динамику 
и  основные  сегменты,  основных 
конкурентов
Уметь:  анализировать  текущую 
ситуацию  на  рынке,  включая 
объем,  динамику  и  основные 
сегменты, основных конкурентов, 
их  сильных  и  слабых  сторон,  а 
также их стратегий
Владеть:  навыками  анализа 
текущей ситуации на рынке

ПК-11.2  Умеет  собирать,  обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых  особенностей  и 
закономерностей

Знать:  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых 
особенностей и закономерностей
Уметь: обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные 
данные
Владеть:  навыками  сбора, 
обработки  и  интерпретации 
рыночных данных



ПК  -11.3  Владеет  инструментами  для 
проведения  маркетинговых  исследований 
(например,  опросы,  фокус-группы,  анализ 
вторичных  данных),  инструментами  для 
анализа данных и построения моделей

Знать: инструменты  для 
проведения  маркетинговых 
исследований
Уметь:  пользоваться    
инструментами  для  анализа 
данных и построения моделей
Владеть:  навыками   проведения 
маркетинговых исследований

ПК-12 Способность эффективно 
использовать инструменты 

рекламы и связей с 
общественностью в интернет-

среде

ПК-12.1  Способен  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

Знать:  цели  и  задачи  PR, 
различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Уметь:  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Владеть:  основами 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

ПК-12.2  Способен  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в соцсетях, 
статей  и  другого  контента,  адаптируя  его 
под  разные  интернет-площадки, 
разрабатывать  и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете

Знать: планы  размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Уметь:  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в 
соцсетях,  статей  и  другого 
контента,  разрабатывать  и 
реализовывать планы размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Владеть:  навыками  разработки 
нестандартных  подходов  к 
решению  задач,  генерировать 
новые идеи и предложения.

ПК-13 Способность руководить ПК-13.1  Понимание основ сбора,  анализа  и Знать:  способы сбора,  анализа  и 



подготовкой и проведением веб-
аналитических процедур и 

мониторинговых исследований в 
интернет-среде

интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей на сайтах для их оптимизации 
и  улучшения,  знание  основных  платформ, 
основ языков Python и R для более глубокого 
анализа данных, автоматизации процессов и 
работы с большими наборами данных

интерпретации  данных  о 
поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения
Уметь:  проводить  глубокий 
анализ  данных,  автоматизации 
процессов  и  работы  с  большими 
наборами данных
Владеть:  навыками  сбора, 
анализа  и  интерпретации данных 
о  поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения

ПК-13.2  Способность  планировать  и 
координировать  весь  процесс  веб-
аналитических исследований, от постановки 
задач  до  получения  результатов,  обирать, 
обрабатывать  и  интерпретировать  большие 
объемы  данных,  выявляя  тенденции  и 
закономерности,  влияющие  на  поведение 
пользователей

Знать:  процесс  веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов
Уметь: планировать  и 
координировать весь процесс веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов.
Владеть: навыками  управления 
командой  веб-аналитиков, 
координации  их  работы  и 
мотивации  на  достижение 
высоких результатов

Хорошо ОПК-1 Способен создавать 
востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 

систем

ОПК-1.1.  Знает  основы  профессиональной 
деятельности  востребованные  обществом  и 
индустрией  медиатексты  и  (или) 
медиапродукты,  и  (или)  коммуникационные 
продукты в соответствии с нормами русского 
и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых  систем,  выявляет  отличительные 
особенности  медиатекстов,  и  (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных 

Знать:  особенности  применения 
технологических  новации  и 
современного  программного 
обеспечения  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Уметь:  применять 
технологические  новации  и 



продуктов  разных  медиасегментов  и 
платформ

современное  программное 
обеспечение  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Владеть:  навыками  работы  с 
технологическими  новациями  и 
современным  программным 
обеспечением  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии

ОПК-1.2.  Осуществляет  подготовку  текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных  коммуникационных  продуктов 
различных жанров и форматов в соответствии 
с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем

Знать: особенности применения 
технологических новации и 
современного программного 
обеспечения в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Уметь: применять 
технологические новации и 
современное программное 
обеспечение в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Владеть: навыками работы с 
технологическими новациями и 
современным программным 
обеспечением в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 

ОПК-2.1.  Демонстрирует  знания  в  сфере 
тенденций  развития  общественных  и 
государственных  институтов  для  их 

Знать: тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов для их 



государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

разностороннего  освещения  в  создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками анализа 
тенденций развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.2.  Учитывает  тенденции  развития 
общественных и государственных институтов 
для  их  разностороннего  освещения  в 
создаваемых  медиатекстах  и  (или) 
медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах

Знать: деятельность  
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3 Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1.  Демонстрирует  кругозор  в  сфере 
отечественного  и  мирового  культурного 
процесса

Знать: достижения отечественной 
и мировой культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса



Владеть: навыками представления, 
освещения достижений 
отечественной и мировой 
культуры, а также средства 
художественной выразительности 
в процессе создания текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2.  Учитывает  достижения 
отечественной и мировой культуры, а также 
средства художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и связей 
с  общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов.

Знать: достижения отечественной 
и мировой культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения достижений 
отечественной и мировой 
культуры, а также средства 
художественной выразительности 
в процессе создания текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-4 Способен отвечать на 
запросы и потребности общества 
и аудитории в профессиональной 

деятельности

ОПК-4.1.  Отвечает на запросы и потребности 
общества  и  аудитории  в  профессиональной 
деятельности,  соотносит  социологические 
данные  с  запросами  и  потребностями 
общества и отдельных аудиторных групп

Знать: стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, 



выражения позиции редакции
ОПК-4.2. Использует основные инструменты 
поиска  информации  о  текущих  запросах  и 
потребностях  целевых  аудиторий  /  групп 
общественности,  учитывает  основные 
характеристики  целевой  аудитории  при 
создании  текстов  рекламы  и  связей  с 
общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов

Знать: стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, 
выражения позиции редакции

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельности 

тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя 

из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

ОПК-5.1.  Знает  совокупность  политических, 
экономических  факторов,  правовых  и 
этических  норм,  регулирующих  развитие 
разных  медиакоммуникационных  систем  на 
глобальном,  национальном  и  региональном 
уровнях

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов
Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.2.  Осуществляет  свои 
профессиональные действия в сфере рекламы 
и  связей  с  общественностью  с  учетом 
специфики  коммуникационных  процессов  и 
механизмов  функционирования  конкретной 
медиакоммуникационной системы

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов
Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

 ОПК-6 Способен понимать 
принципы работы современных 
информационных технологий и 

ОПК-6.1. Демонстрирует  знание 
современных  информационных  технологий 
при  решении  задач  профессиональной 

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.



использовать их для решения 
задач профессиональной 

деятельности

деятельности Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.2. Умеет  выбирать  современные 
информационные  технологии  для  решении 
задач профессиональной деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.3. Владеет  навыками  применения 
современных  информационных  технологий 
для  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-7 Способен учитывать 
эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 

ответственности

ОПК-7.1. Знает цеховые принципы 
социальной ответственности, типовые 
эффекты и последствия профессиональной 
деятельности

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 



ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ОПК-7.2. Осуществляет отбор информации, 
профессиональных средств и приемов 
рекламы и связей с общественностью в 
соответствии с принципами социальной 
ответственности и этическими нормами, 
принятым профессиональны

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 
ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ПК-1 Способен организовать 
продвижение продукции СМИ

ПК-1.1. Проводит анализ ситуации на рынке 
услуг по реализации продукции СМИ;

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК-1.2. Осуществляет представление 
(презентацию) продукции СМИ;

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 



зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК -1.3. Ведет деловые переговоры, 
устанавливать деловые отношения с 
партнерами СМИ

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК-2 Способен создавать и 
редактировать информационные 

ресурсы

ПК 2.1 Знает основные методы создания 
информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК 2.2 Умеет выбирать и применять 
наиболее эффективные методы создания и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 



платформы в процессе выпуска
ПК 2.3 Владеет навыками применения 
различных методов создания и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК-3 Способен управлять 
(менеджмент) 

информационными ресурсами

ПК 3.1 Знает основные методы управления 
информационными ресурсами

Знать: структуру и общую схему 
управления информационными 
ресурсами, реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: строить интерфейсы на 
основе технологий управления 
информационными ресурсами для 
решения задач стратегического 
управленческого анализа
Владеть: навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК 3.2 Умеет выбирать и применять 
наиболее эффективные методы управления 
информационными ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 



анализа; принципы формирования, 
хранения,  преобразования 
цифровой  информации  в  памяти 
ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на 
основе  технологий  управления 
информационными ресурсами для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками 
формулирования  миссии  и  целей 
развития  фирмы;  составления 
стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

ПК 3.3 Владеет навыками применения 
различных методов управления 
информационными ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения,  преобразования 
цифровой  информации  в  памяти 
ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на 
основе  технологий  управления 
информационными ресурсами для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками 
формулирования  миссии  и  целей 
развития  фирмы;  составления 
стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами



ПК-4 Способен эксплуатировать 
оборудования систем агрегации, 

формирования, хранения и 
распространения медиаконтента.

ПК-4.1. При реализации коммуникационного 
продукта  использует  технологии 
медиарилейшнз  и  медиапланирования  в 
онлайн и онлайн среде

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.2. При  подготовке  текстов  рекламы и 
(или)  связей  с  общественностью использует 
основные технологии копирайтинга в онлайн 
и офлайн среде.

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 



(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.3. Применяет  основные  технологии 
организации  специальных  мероприятий  в 
работе с различными целевыми группами

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.4. Участвует  в  формировании 
корпоративной  культуры  организации  с 
помощью  основных  инструментов 
внутренних коммуникаций

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных



Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 
использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.5. Использует  современные 
технические средства и основные технологии 
цифровых  коммуникаций  для  подготовки 
текстов  рекламы  и  (или)  связей  с 
общественностью

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными  программы,  для 
выполнения  аналитических  и 
статистических  процедур 
(обработка  информации, 
проведение  анализа  текущей 
деятельности  и  планирования), 
возможностью  оценивать  и 



использовать  цифровые 
технологии  в  профессиональной 
деятельности,  приемами  выбора 
адекватных  профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-5 Способен организовывать 
творческо-организационную 

деятельность по созданию новых 
продуктов 

телерадиовещательных СМИ

ПК -5.1. Использует современные 
информационно коммуникационные 
технологии и специализированные 
программные продукты для проведения 
маркетинговых исследований в области СМИ

Знать:  график  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ  текста  и  (или)  продукта
Уметь:  придерживаться 
установленного  графика  в 
процессе  создания  новых 
продуктов  телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих  трудовых  ресурсов  в 
соответствии  с  решаемыми 
профессиональными  задачами  и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.2.  Выявляет  факторы,  определяющие 
потребительский спрос на продукцию СМИ, 
существенные  характеристики  целевой 
аудитории потребителей

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.3.  Составляет  аналитические  отчеты, 
проводить  презентацию  результатов 
маркетингового  исследования  в  области 
СМИ.

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 



процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК-6 Способность 
анализировать и оценивать 

риски

ПК  -6.1.  Собирает  и  анализирует 
информацию о  деятельности  экономических 
субъектов для целей анализа и оценки рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности предприниматель 
кого и потребительского риска; 
основные виды и факторы риска.
Уметь: выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации рисков. Знает 
основные направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК  -6.2.  Применяет  информационные 
технологии  и  программные  средств  для 
анализа  информации  о  деятельности 
экономических субъектов для целей анализа 
рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности предприниматель 
кого и потребительского риска; 
основные виды и факторы риска.
Уметь: выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации рисков. Знает 



основные направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК-7 Способен выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 

профессиональной деятельности 
в области моделирования и 

анализа сложных естественных и 
искусственных систем

ПК-7.1 Способен  выявить 
естественнонаучную  сущность  проблем, 
возникающих  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: основные направления 
развития исследований в области 
систем искусственного интеллекта
Уметь: оценивать качество 
решений систем машинного 
обучения
Владеть: практическим 
применением архитектур 
искусственного интеллекта

ПК-7.2 Умеет  анализировать  проблемы, 
возникающие  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: естественнонаучную 
сущность проблем, возникающих 
в ходе профессиональной 
деятельности в области 
моделирования и анализа сложных 
естественных и искусственных 
систем
Уметь: выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем
Владеть: навыками в области 
моделирования и анализа сложных 
естественных и искусственных 
систем

ПК-8 Способность проводить 
маркетинговые исследования, 

изучать и прогнозировать спрос 

ПК-8.1  Понимает  сущность  маркетинговых 
исследований,  различных  методов  сбора  и 
анализа  данных,  принципов  изучения 

Знать: сущность  маркетинговых 
исследований, различных методов 
сбора  и  анализа  данных, 



потребителей, анализировать 
маркетинговую информацию, 

конъюнктуру товарного рынка, 
интерпретировать полученные 
результаты и использовать их 
для принятия управленческих 

решений

потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса
Уметь:  использовать  различные 
методы  сбора  и  анализа  данных, 
принципы  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Владеть: навыками 
использования различных методов 
сбора и анализа данных, 
принципов изучения 
потребительского поведения и 
прогнозирования спроса

ПК-8.2  Умеет  разрабатывать  планы 
маркетинговых  исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы,  глубинные 
интервью, анализ данных)

Знать: планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы, 
глубинные  интервью,  анализ 
данных)
Уметь:  составлять  планы 
маркетинговых  исследований, 
выбирать  подходящие  методы 
(опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)
Владеть: навыками выбора 
подходящих методов (опросы, 
глубинные интервью, анализ 
данных)

ПК-8.3  Владеет  навыками  использования 
результатов  исследований  для 
формирования  стратегий,  корректировки 
тактики  маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

Знать: результаты  исследований 
для формирования стратегий
Уметь:  использовать  результаты 
исследований  для  формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений



Владеть: навыками 
использования результатов 
исследований для формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга и принятия 
обоснованных бизнес-решений

ПК-9 Способность 
разрабатывать и управлять 

коммуникационными системами, 
интегрировать различные 

средства продвижения товаров в 
комплекс маркетинговых 

коммуникаций, формировать 
имидж организации и управлять 

брендами

ПК-9.1  Знает  комплекс  маркетинговых 
коммуникаций  (промоушен-
микс), интегрированные  маркетинговые 
коммуникации  (ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL),  PR, 
стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты продвижения товаров и услуг

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть: различными техниками 
и методиками для эффективного 
управления всем комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.2 Умеет  создавать комплексные планы 
маркетинговых  коммуникаций,  которые 
интегрируют  различные  средства 
продвижения для достижения бизнес-целей

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть: различными техниками 
и методиками для эффективного 
управления всем комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.3  Владеет  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного  управления 

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
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всем  комплексом  маркетинговых 
коммуникаций

(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть: различными техниками 
и методиками для эффективного 
управления всем комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-10 Способность 
использовать весь 

инструментарий комплекса 
интернет-маркетинга в сфере 

рекламы и связей с 
общественностью

ПК-10.1 Способен  оптимизировать сайт для 
поисковых  систем,  продвигать  через 
социальные  сети,  создание  и 
распространение  контента,  таргетированной 
рекламы

Знать:  оптимизацию  сайта  для 
поисковых систем
Уметь: продвигать  через 
социальные сети
Владеть: навыками создания и 
распространения контента, 
таргетированной рекламы

ПК-10.2  Способен  создавать  и 
распространять  ценные  контенты  для 
привлечения  и  удержания  аудитории, 
собирать,  обрабатывать  и  анализировать 
данные  о  пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний

Знать: создание  и 
распространение  ценного 
контента  для  привлечения  и 
удержания аудитории
Уметь:  собирать, обрабатывать и 
анализировать  данные  о 
пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний
Владеть:  навыками  рассылки  по 
электронной  почте  для 
коммуникации  с  аудиторией, 
анализа   эффективности 
различных  каналов  и  кампаний, 
используя  показатели 
эффективности (KPI)

ПК-11 Способность выявлять и ПК-11.1 Знает  текущую ситуацию на рынке, Знать:  текущую  ситуацию  на 
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учитывать особенности 
клиентских рынков

включая  объем,  динамику  и  основные 
сегменты,  основных  конкурентов,  их 
сильных  и  слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий

рынке,  включая объем, динамику 
и  основные  сегменты,  основных 
конкурентов
Уметь:  анализировать  текущую 
ситуацию  на  рынке,  включая 
объем,  динамику  и  основные 
сегменты, основных конкурентов, 
их  сильных  и  слабых  сторон,  а 
также их стратегий
Владеть: навыками анализа 
текущей ситуации на рынке

ПК-11.2  Умеет  собирать,  обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых  особенностей  и 
закономерностей

Знать:  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых 
особенностей и закономерностей
Уметь: обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные 
данные
Владеть:  навыками  сбора, 
обработки  и  интерпретации 
рыночных данных

ПК  -11.3  Владеет  инструментами  для 
проведения  маркетинговых  исследований 
(например,  опросы,  фокус-группы,  анализ 
вторичных  данных),  инструментами  для 
анализа данных и построения моделей

Знать: инструменты  для 
проведения  маркетинговых 
исследований
Уметь:  пользоваться    
инструментами  для  анализа 
данных и построения моделей
Владеть:  навыками   проведения 
маркетинговых исследований

ПК-12 Способность эффективно 
использовать инструменты 

рекламы и связей с 
общественностью в интернет-

среде

ПК-12.1  Способен  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

Знать:  цели  и  задачи  PR, 
различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Уметь:  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-



рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Владеть:  основами 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

ПК-12.2  Способен  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в соцсетях, 
статей  и  другого  контента,  адаптируя  его 
под  разные  интернет-площадки, 
разрабатывать  и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете

Знать: планы  размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Уметь:  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в 
соцсетях,  статей  и  другого 
контента,  разрабатывать  и 
реализовывать планы размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Владеть: навыками разработки 
нестандартных подходов к 
решению задач, генерировать 
новые идеи и предложения.

ПК-13 Способность руководить 
подготовкой и проведением веб-

аналитических процедур и 
мониторинговых исследований в 

интернет-среде

ПК-13.1  Понимание основ сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей на сайтах для их оптимизации 
и  улучшения,  знание  основных  платформ, 
основ языков Python и R для более глубокого 
анализа данных, автоматизации процессов и 
работы с большими наборами данных

Знать:  способы сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о 
поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения
Уметь:  проводить  глубокий 
анализ  данных,  автоматизации 
процессов  и  работы  с  большими 
наборами данных
Владеть: навыками сбора, 
анализа и интерпретации данных 
о поведении пользователей на 
сайтах для их оптимизации и 
улучшения

ПК-13.2  Способность  планировать  и 
координировать  весь  процесс  веб-

Знать:  процесс  веб-
аналитических  исследований,  от 



аналитических исследований, от постановки 
задач  до  получения  результатов,  обирать, 
обрабатывать  и  интерпретировать  большие 
объемы  данных,  выявляя  тенденции  и 
закономерности,  влияющие  на  поведение 
пользователей

постановки  задач  до  получения 
результатов
Уметь: планировать  и 
координировать весь процесс веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов.
Владеть: навыками управления 
командой веб-аналитиков, 
координации их работы и 
мотивации на достижение 
высоких результатов

Удовлетворител
ьно

ОПК-1 Способен создавать 
востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 

систем

ОПК-1.1.  Знает  основы  профессиональной 
деятельности  востребованные  обществом  и 
индустрией  медиатексты  и  (или) 
медиапродукты,  и  (или)  коммуникационные 
продукты в соответствии с нормами русского 
и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых  систем,  выявляет  отличительные 
особенности  медиатекстов,  и  (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов  разных  медиасегментов  и 
платформ

Знать:  особенности  применения 
технологических  новации  и 
современного  программного 
обеспечения  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Уметь:  применять 
технологические  новации  и 
современное  программное 
обеспечение  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии
Владеть:  навыками  работы  с 
технологическими  новациями  и 
современным  программным 
обеспечением  в  рамках 
осуществления  инновационной 
деятельности  в  сфере  рекламной 
индустрии

ОПК-1.2. Осуществляет подготовку текстов 
рекламы и связей с общественностью и 
(или) иных коммуникационных продуктов 

Знать: особенности применения 
технологических новации и 
современного программного 



различных жанров и форматов в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем

обеспечения в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Уметь: применять 
технологические новации и 
современное программное 
обеспечение в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Владеть: навыками работы с 
технологическими новациями и 
современным программным 
обеспечением в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1. Демонстрирует знания в сфере 
тенденций развития общественных и 
государственных институтов для их 
разностороннего освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и 
(или) коммуникационных продуктах

Знать: тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками анализа 
тенденций развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах



ОПК-2.2. Учитывает тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

Знать: деятельность  
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3 Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1. Демонстрирует кругозор в сфере 
отечественного и мирового культурного 
процесса

Знать: достижения отечественной 
и мировой культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения достижений 
отечественной и мировой 
культуры, а также средства 
художественной выразительности 
в процессе создания текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2. Учитывает достижения 
отечественной и мировой культуры, а также 
средства художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и связей 
с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

Знать: достижения отечественной 
и мировой культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
медиапродуктов
Уметь: демонстрировать кругозор 
в сфере отечественного и 



мирового культурного процесса
Владеть: навыками представления, 
освещения достижений 
отечественной и мировой 
культуры, а также средства 
художественной выразительности 
в процессе создания текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-4 Способен отвечать на 
запросы и потребности общества 
и аудитории в профессиональной 

деятельности

ОПК-4.1.  Отвечает на запросы и 
потребности общества и аудитории в 
профессиональной деятельности, соотносит 
социологические данные с запросами и 
потребностями общества и отдельных 
аудиторных групп

Знать: стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, 
выражения позиции редакции

ОПК-4.2. Использует основные 
инструменты поиска информации о текущих 
запросах и потребностях целевых аудиторий 
/ групп общественности, учитывает 
основные характеристики целевой 
аудитории при создании текстов рекламы и 
связей с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов

Знать: стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: формировать позицию 
относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: навыками работать с 
общественным мнением, 
выражения позиции редакции

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельности 

ОПК-5.1.  Знает  совокупность  политических, 
экономических  факторов,  правовых  и 

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 



тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя 

из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

этических  норм,  регулирующих  развитие 
разных  медиакоммуникационных  систем  на 
глобальном,  национальном  и  региональном 
уровнях

регионов
Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.2.  Осуществляет  свои 
профессиональные действия в сфере рекламы 
и  связей  с  общественностью  с  учетом 
специфики  коммуникационных  процессов  и 
механизмов  функционирования  конкретной 
медиакоммуникационной системы

Знать: основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов
Уметь: использовать тенденции 
развития профессиональной 
деятельности
Владеть: навыками работы с 
механизмами функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

 ОПК-6 Способен понимать 
принципы работы современных 
информационных технологий и 
использовать их для решения 

задач профессиональной 
деятельности

ОПК-6.1. Демонстрирует  знание 
современных  информационных  технологий 
при  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.2. Умеет  выбирать  современные 
информационные  технологии  для  решении 
задач профессиональной деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.



Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-6.3. Владеет  навыками  применения 
современных  информационных  технологий 
для  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать:  принципы  работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  применять  средства 
современных  информационных 
технологий  для  быстрого  поиска 
информации.
Владеть: навыками обработки, 
анализа и применения найденной 
информации для решения задач 
профессиональной деятельности.

ОПК-7 Способен учитывать 
эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 

ответственности

ОПК-7.1.  Знает  цеховые  принципы 
социальной  ответственности,  типовые 
эффекты  и  последствия  профессиональной 
деятельности

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 
ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ОПК-7.2.  Осуществляет  отбор  информации, 
профессиональных  средств  и  приемов 
рекламы  и  связей  с  общественностью  в 
соответствии  с  принципами  социальной 
ответственности  и  этическими  нормами, 
принятым профессиональны

Знать: основы создания 
медиатекстов
Уметь: использовать ресурсы 
современных информационных 
систем в своей деятельности.
Владеть: навыками работы с 
ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ПК-1 Способен организовать 
продвижение продукции СМИ

ПК-1.1. Проводит анализ ситуации на рынке 
услуг по реализации продукции СМИ;

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 



текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК-1.2.  Осуществляет  представление 
(презентацию) продукции СМИ;

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией

ПК  -1.3.  Ведет  деловые  переговоры, 
устанавливать  деловые  отношения  с 
партнерами СМИ

Знать: особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: отслеживать реакцию 
целевой аудитории и принимает 
участие в обсуждении публикации
Владеть: навыками коррекции 
своих творческих действий в 
зависимости от результата 
взаимодействия с аудиторией



ПК-2 Способен создавать и 
редактировать информационные 

ресурсы

ПК  2.1  Знает  основные  методы  создания 
информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК  2.2  Умеет  выбирать  и  применять 
наиболее  эффективные  методы  создания  и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: этапы производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста и (или) продукт
Уметь: отслеживать тенденции 
развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: навыками использования 
современные редакционные 
технологии, медиаканалы и 
платформы в процессе выпуска

ПК 2.3 Владеет навыками применения 
различных методов создания и 
редактирования информационных ресурсов

Знать:  этапы  производственного 
процесса выпуска журналистского 
текста  и  (или)  продукт
Уметь:  отслеживать  тенденции 
развития  современных 
редакционных  технологий, 
медиаканалов  и  платформ
Владеть: навыками использования 
современные  редакционные 
технологии,  медиаканалы  и 
платформы в процессе выпуска

ПК-3 Способен управлять 
(менеджмент) 

информационными ресурсами

ПК 3.1 Знает основные методы управления 
информационными ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 



стратегического  управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения,  преобразования 
цифровой  информации  в  памяти 
ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на 
основе  технологий  управления 
информационными ресурсами для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками 
формулирования  миссии  и  целей 
развития  фирмы;  составления 
стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

ПК 3.2 Умеет выбирать и применять 
наиболее эффективные методы управления 
информационными ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения,  преобразования 
цифровой  информации  в  памяти 
ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на 
основе  технологий  управления 
информационными ресурсами для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками 
формулирования  миссии  и  целей 
развития  фирмы;  составления 
стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 



информационными ресурсами
ПК 3.3 Владеет навыками применения 
различных методов управления 
информационными ресурсами

Знать:  структуру  и  общую  схему 
управления  информационными 
ресурсами,  реализующих  задачи 
стратегического  управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения,  преобразования 
цифровой  информации  в  памяти 
ЭВМ.
Уметь:  строить  интерфейсы  на 
основе  технологий  управления 
информационными ресурсами для 
решения  задач  стратегического 
управленческого  анализа
Владеть:  навыками 
формулирования  миссии  и  целей 
развития  фирмы;  составления 
стратегического  плана  с 
использованием  технологий 
проектирования  и  управления 
информационными ресурсами

ПК-4 Способен эксплуатировать 
оборудования систем агрегации, 

формирования, хранения и 
распространения медиаконтента.

ПК-4.1. При реализации коммуникационного 
продукта  использует  технологии 
медиарилейшнз  и  медиапланирования  в 
онлайн и онлайн среде

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 



проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.2. При  подготовке  текстов  рекламы и 
(или)  связей  с  общественностью использует 
основные технологии копирайтинга в онлайн 
и офлайн среде.

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.3. Применяет  основные  технологии 
организации  специальных  мероприятий  в 
работе с различными целевыми группами

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 



достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.4. Участвует  в  формировании 
корпоративной  культуры  организации  с 
помощью  основных  инструментов 
внутренних коммуникаций

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 



технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.5. Использует  современные 
технические средства и основные технологии 
цифровых  коммуникаций  для  подготовки 
текстов  рекламы  и  (или)  связей  с 
общественностью

Знать: основные  методы  и 
средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: перерабатывать  данные  в 
достоверную,  оперативную 
информацию с целью достижения 
оптимальных  рыночных 
параметров объекта управления
Владеть: специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-5 Способен организовывать 
творческо-организационную 

деятельность по созданию новых 
продуктов 

телерадиовещательных СМИ

ПК  -5.1.  Использует  современные 
информационно  коммуникационные 
технологии  и  специализированные 
программные  продукты  для  проведения 
маркетинговых исследований в области СМИ

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 



своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.2.  Выявляет  факторы,  определяющие 
потребительский спрос на продукцию СМИ, 
существенные  характеристики  целевой 
аудитории потребителей

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК  -5.3.  Составляет  аналитические  отчеты, 
проводить  презентацию  результатов 
маркетингового  исследования  в  области 
СМИ.

Знать: график создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ текста и (или) продукта
Уметь: придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: навыками распределения 
своих трудовых ресурсов в 
соответствии с решаемыми 
профессиональными задачами и 
возникающими обстоятельствами

ПК-6 Способность 
анализировать и оценивать 

риски

ПК  -6.1.  Собирает  и  анализирует 
информацию о  деятельности  экономических 
субъектов для целей анализа и оценки рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности предприниматель 
кого и потребительского риска; 
основные виды и факторы риска.
Уметь: выявлять и 
систематизировать риски по 



различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации рисков. Знает 
основные направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК  -6.2.  Применяет  информационные 
технологии  и  программные  средств  для 
анализа  информации  о  деятельности 
экономических субъектов для целей анализа 
рисков

Знать: сущность и отличительные 
особенности предприниматель 
кого и потребительского риска; 
основные виды и факторы риска.
Уметь: выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: навыками группировки и 
классификации рисков. Знает 
основные направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК-7 Способен выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 

профессиональной деятельности 
в области моделирования и 

анализа сложных естественных и 
искусственных систем

ПК-7.1 Способен  выявить 
естественнонаучную  сущность  проблем, 
возникающих  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: основные направления 
развития исследований в области 
систем искусственного интеллекта
Уметь: оценивать качество 
решений систем машинного 
обучения
Владеть: практическим 
применением архитектур 



искусственного интеллекта
ПК-7.2 Умеет  анализировать  проблемы, 
возникающие  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: естественнонаучную 
сущность проблем, возникающих 
в ходе профессиональной 
деятельности в области 
моделирования и анализа сложных 
естественных и искусственных 
систем
Уметь: выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем
Владеть: навыками в области 
моделирования и анализа сложных 
естественных и искусственных 
систем

ПК-8 Способность проводить 
маркетинговые исследования, 

изучать и прогнозировать спрос 
потребителей, анализировать 
маркетинговую информацию, 

конъюнктуру товарного рынка, 
интерпретировать полученные 
результаты и использовать их 
для принятия управленческих 

решений

ПК-8.1  Понимает  сущность  маркетинговых 
исследований,  различных  методов  сбора  и 
анализа  данных,  принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Знать: сущность  маркетинговых 
исследований, различных методов 
сбора  и  анализа  данных, 
принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса
Уметь:  использовать  различные 
методы  сбора  и  анализа  данных, 
принципы  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Владеть: навыками 
использования различных методов 
сбора и анализа данных, 
принципов изучения 
потребительского поведения и 



прогнозирования спроса
ПК-8.2  Умеет  разрабатывать  планы 
маркетинговых  исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы,  глубинные 
интервью, анализ данных)

Знать: планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы, 
глубинные  интервью,  анализ 
данных)
Уметь:  составлять  планы 
маркетинговых  исследований, 
выбирать  подходящие  методы 
(опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)
Владеть: навыками выбора 
подходящих методов (опросы, 
глубинные интервью, анализ 
данных)

ПК-8.3  Владеет  навыками  использования 
результатов  исследований  для 
формирования  стратегий,  корректировки 
тактики  маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

Знать: результаты  исследований 
для формирования стратегий
Уметь:  использовать  результаты 
исследований  для  формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений
Владеть: навыками 
использования результатов 
исследований для формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга и принятия 
обоснованных бизнес-решений

ПК-9 Способность 
разрабатывать и управлять 

коммуникационными системами, 
интегрировать различные 

средства продвижения товаров в 
комплекс маркетинговых 

коммуникаций, формировать 
имидж организации и управлять 

ПК-9.1  Знает  комплекс  маркетинговых 
коммуникаций  (промоушен-
микс), интегрированные  маркетинговые 
коммуникации  (ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL),  PR, 
стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты продвижения товаров и услуг

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
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https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


брендами средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть: различными техниками 
и методиками для эффективного 
управления всем комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.2 Умеет  создавать комплексные планы 
маркетинговых  коммуникаций,  которые 
интегрируют  различные  средства 
продвижения для достижения бизнес-целей

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть:  различными  техниками 
и  методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-9.3  Владеет  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного  управления 
всем  комплексом  маркетинговых 
коммуникаций

Знать: интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  создавать  различные 
средства  продвижения  для 
достижения бизнес-целей
Владеть:  различными  техниками 
и  методиками  для  эффективного 
управления  всем  комплексом 
маркетинговых коммуникаций

ПК-10 Способность ПК-10.1 Способен  оптимизировать сайт для Знать:  оптимизацию  сайта  для 

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


использовать весь 
инструментарий комплекса 

интернет-маркетинга в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью

поисковых  систем,  продвигать  через 
социальные  сети,  создание  и 
распространение  контента,  таргетированной 
рекламы

поисковых систем
Уметь: продвигать  через 
социальные сети
Владеть: навыками создания и 
распространения контента, 
таргетированной рекламы

ПК-10.2  Способен  создавать  и 
распространять  ценные  контенты  для 
привлечения  и  удержания  аудитории, 
собирать,  обрабатывать  и  анализировать 
данные  о  пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний

Знать: создание  и 
распространение  ценного 
контента  для  привлечения  и 
удержания аудитории
Уметь:  собирать, обрабатывать и 
анализировать  данные  о 
пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний
Владеть:  навыками  рассылки  по 
электронной  почте  для 
коммуникации  с  аудиторией, 
анализа   эффективности 
различных  каналов  и  кампаний, 
используя  показатели 
эффективности (KPI)

ПК-11 Способность выявлять и 
учитывать особенности 

клиентских рынков

ПК-11.1 Знает  текущую ситуацию на рынке, 
включая  объем,  динамику  и  основные 
сегменты,  основных  конкурентов,  их 
сильных  и  слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий

Знать:  текущую  ситуацию  на 
рынке,  включая объем, динамику 
и  основные  сегменты,  основных 
конкурентов
Уметь:  анализировать  текущую 
ситуацию  на  рынке,  включая 
объем,  динамику  и  основные 
сегменты, основных конкурентов, 
их  сильных  и  слабых  сторон,  а 
также их стратегий
Владеть: навыками анализа 
текущей ситуации на рынке

ПК-11.2  Умеет  собирать,  обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные  данные  для 

Знать:  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых 



выявления  ключевых  особенностей  и 
закономерностей

особенностей и закономерностей
Уметь: обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные 
данные
Владеть:  навыками  сбора, 
обработки  и  интерпретации 
рыночных данных

ПК  -11.3  Владеет  инструментами  для 
проведения  маркетинговых  исследований 
(например,  опросы,  фокус-группы,  анализ 
вторичных  данных),  инструментами  для 
анализа данных и построения моделей

Знать: инструменты  для 
проведения  маркетинговых 
исследований
Уметь:  пользоваться    
инструментами  для  анализа 
данных и построения моделей
Владеть: навыками  проведения 
маркетинговых исследований

ПК-12 Способность эффективно 
использовать инструменты 

рекламы и связей с 
общественностью в интернет-

среде

ПК-12.1  Способен  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

Знать:  цели  и  задачи  PR, 
различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Уметь:  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Владеть: основами 
медиапланирования и разработки 
коммуникационных стратегий

ПК-12.2  Способен  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в соцсетях, 
статей  и  другого  контента,  адаптируя  его 
под  разные  интернет-площадки, 
разрабатывать  и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете

Знать: планы  размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Уметь:  создавать  тексты  для 
пресс-релизов, новостей, постов в 
соцсетях,  статей  и  другого 
контента,  разрабатывать  и 



реализовывать планы размещения 
рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете
Владеть: навыками разработки 
нестандартных подходов к 
решению задач, генерировать 
новые идеи и предложения.

ПК-13 Способность руководить 
подготовкой и проведением веб-

аналитических процедур и 
мониторинговых исследований в 

интернет-среде

ПК-13.1  Понимание основ сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей на сайтах для их оптимизации 
и  улучшения,  знание  основных  платформ, 
основ языков Python и R для более глубокого 
анализа данных, автоматизации процессов и 
работы с большими наборами данных

Знать:  способы сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о 
поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения
Уметь:  проводить  глубокий 
анализ  данных,  автоматизации 
процессов  и  работы  с  большими 
наборами данных
Владеть:  навыками  сбора, 
анализа  и  интерпретации данных 
о  поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения

ПК-13.2  Способность  планировать  и 
координировать  весь  процесс  веб-
аналитических исследований, от постановки 
задач  до  получения  результатов,  обирать, 
обрабатывать  и  интерпретировать  большие 
объемы  данных,  выявляя  тенденции  и 
закономерности,  влияющие  на  поведение 
пользователей

Знать:  процесс  веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов
Уметь: планировать  и 
координировать весь процесс веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов.
Владеть: навыками  управления 
командой  веб-аналитиков, 
координации  их  работы  и 
мотивации  на  достижение 
высоких результатов

Неудовлетворите ОПК-1 Способен создавать ОПК-1.1.  Знает  основы  профессиональной Знать: не знает особенности 



льно востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 

систем

деятельности  востребованные  обществом  и 
индустрией  медиатексты  и  (или) 
медиапродукты,  и  (или)  коммуникационные 
продукты в соответствии с нормами русского 
и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых  систем,  выявляет  отличительные 
особенности  медиатекстов,  и  (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов  разных  медиасегментов  и 
платформ

применения технологических 
новации и современного 
программного обеспечения в 
рамках осуществления 
инновационной деятельности в 
сфере рекламной индустрии
Уметь: не умеет применять 
технологические новации и 
современное программное 
обеспечение в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Владеть: не владеет навыками 
работы с технологическими 
новациями и современным 
программным обеспечением в 
рамках осуществления 
инновационной деятельности в 
сфере рекламной индустрии

ОПК-1.2.  Осуществляет  подготовку  текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных  коммуникационных  продуктов 
различных жанров и форматов в соответствии 
с нормами русского и иностранного языков, 
особенностями иных знаковых систем

Знать: не знает особенности 
применения технологических 
новации и современного 
программного обеспечения в 
рамках осуществления 
инновационной деятельности в 
сфере рекламной индустрии
Уметь: не умеет применять 
технологические новации и 
современное программное 
обеспечение в рамках 
осуществления инновационной 
деятельности в сфере рекламной 
индустрии
Владеть: не владеет навыками 
работы с технологическими 



новациями и современным 
программным обеспечением в 
рамках осуществления 
инновационной деятельности в 
сфере рекламной индустрии

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1.  Демонстрирует  знания  в  сфере 
тенденций  развития  общественных  и 
государственных  институтов  для  их 
разностороннего  освещения  в  создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

Знать: не знает тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для 
их разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: не умеет демонстрировать 
кругозор в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: не владеет навыками 
анализа тенденций развития 
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.2.  Учитывает  тенденции  развития 
общественных и государственных институтов 
для  их  разностороннего  освещения  в 
создаваемых  медиатекстах  и  (или) 
медиапродуктах, и (или) коммуникационных 
продуктах

Знать: не знает деятельность  
общественных и государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах
Уметь: не умеет демонстрировать 
кругозор в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: не владеет навыками 
создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 



коммуникационных продуктов
ОПК-3 Способен использовать 

многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1.  Демонстрирует  кругозор  в  сфере 
отечественного  и  мирового  культурного 
процесса

Знать: не знает достижения 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и медиапродуктов
Уметь: не умеет демонстрировать 
кругозор в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: не владеет  навыками 
представления, освещения 
достижений отечественной и 
мировой культуры, а также 
средства художественной 
выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и связей 
с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК-3.2.  Учитывает  достижения 
отечественной и мировой культуры, а также 
средства художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и связей 
с  общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов.

Знать: не знает достижения 
отечественной и мировой 
культуры в процессе создания 
медиатекстов и медиапродуктов
Уметь: не умеет демонстрировать 
кругозор в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса
Владеть: не владеет  навыками 
представления, освещения 
достижений отечественной и 
мировой культуры, а также 
средства художественной 
выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и связей 
с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов.

ОПК -4 Способен отвечать на 
запросы и потребности общества 
и аудитории в профессиональной 

ОПК-4.1.  Способен  отвечать  на  запросы  и 
потребности  общества  и  аудитории  в 
профессиональной  деятельности,  соотносит 

Знать: не знает  стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 



деятельности социологические  данные  с  запросами  и 
потребностями  общества  и  отдельных 
аудиторных групп

аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: не умеет формировать 
позицию относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: не владеет навыками 
работать с общественным 
мнением, выражения позиции 
редакции

ОПК-4.2. Использует основные инструменты 
поиска  информации  о  текущих  запросах  и 
потребностях  целевых  аудиторий  /  групп 
общественности,  учитывает  основные 
характеристики  целевой  аудитории  при 
создании  текстов  рекламы  и  связей  с 
общественностью  и  (или)  иных 
коммуникационных продуктов

Знать: не знает  стандарты 
профессиональной деятельности, 
основы поведенческих моделей 
аудитории, базовые принципы 
трансляции смыслов
Уметь: не умеет формировать 
позицию относительно повестки, 
анализировать данные об 
аудитории
Владеть: не владеет навыками 
работать с общественным 
мнением, выражения позиции 
редакции

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельности 

тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя 

из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

ОПК-5.1.  Знает  совокупность  политических, 
экономических  факторов,  правовых  и 
этических  норм,  регулирующих  развитие 
разных  медиакоммуникационных  систем  на 
глобальном,  национальном  и  региональном 
уровнях

Знать: не знает основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов
Уметь: не умеет использовать 
тенденции развития 
профессиональной деятельности
Владеть: не владеет навыками 
работы с механизмами 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

ОПК-5.2.  Осуществляет  свои 
профессиональные действия в сфере рекламы 
и  связей  с  общественностью  с  учетом 

Знать: не знает основы 
медиакоммуникационных систем 
регионов



специфики  коммуникационных  процессов  и 
механизмов  функционирования  конкретной 
медиакоммуникационной системы

Уметь: не умеет использовать 
тенденции развития 
профессиональной деятельности
Владеть: не владеет навыками 
работы с механизмами 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

 ОПК-6 Способен понимать 
принципы работы современных 
информационных технологий и 
использовать их для решения 

задач профессиональной 
деятельности

ОПК-6.1. Демонстрирует  знание 
современных  информационных  технологий 
при  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать: не знает принципы работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  не  умеет  применять 
средства  современных 
информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: не владеет навыками 
обработки, анализа и применения 
найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности.

ОПК-6.2. Умеет  выбирать  современные 
информационные  технологии  для  решении 
задач профессиональной деятельности

Знать: не знает принципы работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  не  умеет  применять 
средства  современных 
информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: не владеет навыками 
обработки, анализа и применения 
найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности

ОПК-6.3. Владеет  навыками  применения 
современных  информационных  технологий 
для  решении  задач  профессиональной 
деятельности

Знать: не знает принципы работы 
информационно-поискового 
запроса.
Уметь:  не  умеет  применять 
средства  современных 



информационных  технологий  для 
быстрого поиска информации.
Владеть: не владеет навыками 
обработки, анализа и применения 
найденной информации для 
решения задач профессиональной 
деятельности

ОПК-7 Способен учитывать 
эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, 
следуя принципам социальной 

ответственности

ОПК-7.1.  Знает  цеховые  принципы 
социальной  ответственности,  типовые 
эффекты  и  последствия  профессиональной 
деятельности

Знать: не знает основы создания 
медиатекстов
Уметь: не умеет использовать 
ресурсы современных 
информационных систем в своей 
деятельности.
Владеть: не владеет навыками 
работы с ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ОПК-7.2.  Осуществляет  отбор  информации, 
профессиональных  средств  и  приемов 
рекламы  и  связей  с  общественностью  в 
соответствии  с  принципами  социальной 
ответственности  и  этическими  нормами, 
принятым профессиональны

Знать: не знает основы создания 
медиатекстов
Уметь: не умеет использовать 
ресурсы современных 
информационных систем в своей 
деятельности.
Владеть: не владеет навыками 
работы с ресурсами современных 
информационных систем в 
глобальной сети Интернет

ПК-1 Способен организовать 
продвижение продукции СМИ

ПК-1.1. Проводит анализ ситуации на рынке 
услуг по реализации продукции СМИ;

Знать: не знает  особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: не умеет отслеживать 
реакцию целевой аудитории и 
принимает участие в обсуждении 



публикации
Владеть: не владеет навыками 
коррекции своих творческих 
действий в зависимости от 
результата взаимодействия с 
аудиторией

ПК-1.2.  Осуществляет  представление 
(презентацию) продукции СМИ;

Знать: не знает  особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: не умеет отслеживать 
реакцию целевой аудитории и 
принимает участие в обсуждении 
публикации
Владеть: не владеет навыками 
коррекции своих творческих 
действий в зависимости от 
результата взаимодействия с 
аудиторией

ПК  -1.3.  Ведет  деловые  переговоры, 
устанавливать  деловые  отношения  с 
партнерами СМИ

Знать: не знает  особенности 
информирования аудитории о 
публикации журналистского 
текста и (или) продукта с 
помощью релевантных онлайн- и 
офлайн-ресурсов
Уметь: не умеет отслеживать 
реакцию целевой аудитории и 
принимает участие в обсуждении 
публикации
Владеть: не владеет навыками 
коррекции своих творческих 
действий в зависимости от 
результата взаимодействия с 
аудиторией



ПК-2 Способен создавать и 
редактировать информационные 

ресурсы

ПК  2.1  Знает  основные  методы  создания 
информационных ресурсов

Знать: не знает этапы 
производственного процесса 
выпуска журналистского текста и 
(или) продукт
Уметь: не умеет отслеживать 
тенденции развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: не владеет навыками 
использования современные 
редакционные технологии, 
медиаканалы и платформы в 
процессе выпуска

ПК  2.2  Умеет  выбирать  и  применять 
наиболее  эффективные  методы  создания  и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: не знает этапы 
производственного процесса 
выпуска журналистского текста и 
(или) продукт
Уметь: не умеет отслеживать 
тенденции развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: не владеет навыками 
использования современные 
редакционные технологии, 
медиаканалы и платформы в 
процессе выпуска

ПК  2.3  Владеет  навыками  применения 
различных  методов  создания  и 
редактирования информационных ресурсов

Знать: не знает этапы 
производственного процесса 
выпуска журналистского текста и 
(или) продукт
Уметь: не умеет отслеживать 
тенденции развития современных 
редакционных технологий, 
медиаканалов и платформ
Владеть: не владеет навыками 
использования современные 



редакционные технологии, 
медиаканалы и платформы в 
процессе выпуска

ПК-3 Способен управлять 
(менеджмент) 

информационными ресурсами

ПК  3.1  Знает  основные  методы  управления 
информационными ресурсами

Знать: не знает структуру и общую 
схему управления 
информационными ресурсами, 
реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: не умеет строить 
интерфейсы на основе технологий 
управления информационными 
ресурсами для решения задач 
стратегического управленческого 
анализа
Владеть: не владеет  навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК  3.2  Умеет  выбирать  и  применять 
наиболее  эффективные  методы  управления 
информационными ресурсами

Знать: не знает структуру и общую 
схему управления 
информационными ресурсами, 
реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: не умеет строить 
интерфейсы на основе технологий 



управления информационными 
ресурсами для решения задач 
стратегического управленческого 
анализа
Владеть: не владеет  навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК  3.3  Владеет  навыками  применения 
различных  методов  управления 
информационными ресурсами

Знать: не знает структуру и общую 
схему управления 
информационными ресурсами, 
реализующих задачи 
стратегического управленческого 
анализа; принципы формирования, 
хранения, преобразования 
цифровой информации в памяти 
ЭВМ.
Уметь: не умеет строить 
интерфейсы на основе технологий 
управления информационными 
ресурсами для решения задач 
стратегического управленческого 
анализа
Владеть: не владеет  навыками 
формулирования миссии и целей 
развития фирмы; составления 
стратегического плана с 
использованием технологий 
проектирования и управления 
информационными ресурсами

ПК-4 Способен эксплуатировать 
оборудования систем агрегации, 

формирования, хранения и 

ПК-4.1. При реализации коммуникационного 
продукта  использует  технологии 
медиарилейшнз  и  медиапланирования  в 

Знать: не знает основные методы 
и  средства  получения, 
представления,  хранения  и 



распространения медиаконтента. онлайн и онлайн среде обработки данных
Уметь: не  умеет  перерабатывать 
данные  в  достоверную, 
оперативную  информацию  с 
целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: не владеет  
специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.2. При  подготовке  текстов  рекламы и 
(или)  связей  с  общественностью использует 
основные технологии копирайтинга в онлайн 
и офлайн среде.

Знать: не знает основные методы 
и  средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: не  умеет  перерабатывать 
данные  в  достоверную, 
оперативную  информацию  с 
целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: не владеет  
специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 



статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.3. Применяет  основные  технологии 
организации  специальных  мероприятий  в 
работе с различными целевыми группами

Знать: не знает основные методы 
и  средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: не  умеет  перерабатывать 
данные  в  достоверную, 
оперативную  информацию  с 
целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: не владеет  
специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.4. Участвует  в  формировании Знать: не знает основные методы 



корпоративной  культуры  организации  с 
помощью  основных  инструментов 
внутренних коммуникаций

и  средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: не  умеет  перерабатывать 
данные  в  достоверную, 
оперативную  информацию  с 
целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: не владеет  
специализированными 
прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-4.5. Использует  современные 
технические средства и основные технологии 
цифровых  коммуникаций  для  подготовки 
текстов  рекламы  и  (или)  связей  с 
общественностью

Знать: не знает основные методы 
и  средства  получения, 
представления,  хранения  и 
обработки данных
Уметь: не  умеет  перерабатывать 
данные  в  достоверную, 
оперативную  информацию  с 
целью  достижения  оптимальных 
рыночных  параметров  объекта 
управления
Владеть: не владеет  
специализированными 



прикладными программы, для 
выполнения аналитических и 
статистических процедур 
(обработка информации, 
проведение анализа текущей 
деятельности и планирования), 
возможностью оценивать и 
использовать цифровые 
технологии в профессиональной 
деятельности, приемами выбора 
адекватных профессиональным 
задачам программных продуктов.

ПК-5 Способен организовывать 
творческо-организационную 

деятельность по созданию новых 
продуктов 

телерадиовещательных СМИ

ПК  -5.1.  Использует  современные 
информационно  коммуникационные 
технологии  и  специализированные 
программные  продукты  для  проведения 
маркетинговых исследований в области СМИ

Знать: не знает график создания 
новых продуктов 
телерадиовещательных СМИ 
текста и (или) продукта
Уметь: не умеет придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: не владеет  навыками 
распределения своих трудовых 
ресурсов в соответствии с 
решаемыми профессиональными 
задачами и возникающими 
обстоятельствами

ПК  -5.2.  Выявляет  факторы,  определяющие 
потребительский спрос на продукцию СМИ, 
существенные  характеристики  целевой 
аудитории потребителей

Знать: не знает график создания 
новых продуктов 
телерадиовещательных СМИ 
текста и (или) продукта
Уметь: не умеет придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ



Владеть: не владеет  навыками 
распределения своих трудовых 
ресурсов в соответствии с 
решаемыми профессиональными 
задачами и возникающими 
обстоятельствами

ПК  -5.3.  Составляет  аналитические  отчеты, 
проводить  презентацию  результатов 
маркетингового  исследования  в  области 
СМИ.

Знать: не знает график создания 
новых продуктов 
телерадиовещательных СМИ 
текста и (или) продукта
Уметь: не умеет придерживаться 
установленного графика в 
процессе создания новых 
продуктов телерадиовещательных 
СМИ
Владеть: не владеет  навыками 
распределения своих трудовых 
ресурсов в соответствии с 
решаемыми профессиональными 
задачами и возникающими 
обстоятельствами

ПК-6 Способность 
анализировать и оценивать 

риски

ПК  -6.1.  Собирает  и  анализирует 
информацию о  деятельности  экономических 
субъектов для целей анализа и оценки рисков

Знать: не знает сущность и 
отличительные особенности 
предприниматель кого и 
потребительского риска; основные 
виды и факторы риска.
Уметь: не умеет выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: не владеет навыками 
группировки и классификации 
рисков. Не знает основные 
направления повышения 
эффективности управления 



рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК  -6.2.  Применяет  информационные 
технологии  и  программные  средств  для 
анализа  информации  о  деятельности 
экономических субъектов для целей анализа 
рисков

Знать: не знает сущность и 
отличительные особенности 
предприниматель кого и 
потребительского риска; основные 
виды и факторы риска.
Уметь: не умеет выявлять и 
систематизировать риски по 
различным критериям и признакам 
с учетом целей и задач 
исследования
Владеть: не владеет навыками 
группировки и классификации 
рисков. Не знает основные 
направления повышения 
эффективности управления 
рисками; разрабатывать 
предложения, направленные на 
повышение эффективности 
управления рисками организации

ПК-7 Способен выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 

профессиональной деятельности 
в области моделирования и 

анализа сложных естественных и 
искусственных систем

ПК-7.1 Способен  выявить 
естественнонаучную  сущность  проблем, 
возникающих  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 
анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

Знать: не знает основные 
направления развития 
исследований в области систем 
искусственного интеллекта
Уметь: не умеет оценивать 
качество решений систем 
машинного обучения
Владеть: не владеет практическим 
применением архитектур 
искусственного интеллекта

ПК-7.2 Умеет  анализировать  проблемы, 
возникающие  в  ходе  профессиональной 
деятельности  в  области  моделирования  и 

Знать: не знает  
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 



анализа  сложных  естественных  и 
искусственных систем

профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем
Уметь: не умеет выявить 
естественнонаучную сущность 
проблем, возникающих в ходе 
профессиональной деятельности в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем
Владеть: не владеет  навыками в 
области моделирования и анализа 
сложных естественных и 
искусственных систем

ПК-8 Способность проводить 
маркетинговые исследования, 

изучать и прогнозировать спрос 
потребителей, анализировать 
маркетинговую информацию, 

конъюнктуру товарного рынка, 
интерпретировать полученные 
результаты и использовать их 
для принятия управленческих 

решений

ПК-8.1  Понимает  сущность  маркетинговых 
исследований,  различных  методов  сбора  и 
анализа  данных,  принципов  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса

Знать: не  знает  сущность 
маркетинговых  исследований, 
различных  методов  сбора  и 
анализа  данных,  принципов 
изучения  потребительского 
поведения  и  прогнозирования 
спроса
Уметь:  не  умеет  использовать 
различные методы сбора и анализа 
данных,  принципы  изучения 
потребительского  поведения  и 
прогнозирования спроса
Владеть: не владеет навыками 
использования различных методов 
сбора и анализа данных, 
принципов изучения 
потребительского поведения и 
прогнозирования спроса

ПК-8.2  Умеет  разрабатывать  планы 
маркетинговых  исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы,  глубинные 

Знать: не  знает  планы 
маркетинговых  исследований, 
выбирать  подходящие  методы 



интервью, анализ данных) (опросы,  глубинные  интервью, 
анализ данных)
Уметь:  не  умеет  составлять 
планы  маркетинговых 
исследований,  выбирать 
подходящие  методы  (опросы, 
глубинные  интервью,  анализ 
данных)
Владеть: не владеет навыками 
выбора подходящих методов 
(опросы, глубинные интервью, 
анализ данных)

ПК-8.3  Владеет  навыками  использования 
результатов  исследований  для 
формирования  стратегий,  корректировки 
тактики  маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений

Знать: не  знает  результаты 
исследований  для  формирования 
стратегий
Уметь:  не  умеет  использовать 
результаты  исследований  для 
формирования  стратегий, 
корректировки  тактики 
маркетинга  и  принятия 
обоснованных бизнес-решений
Владеть: не владеет навыками 
использования результатов 
исследований для формирования 
стратегий, корректировки тактики 
маркетинга и принятия 
обоснованных бизнес-решений

ПК-9 Способность 
разрабатывать и управлять 

коммуникационными системами, 
интегрировать различные 

средства продвижения товаров в 
комплекс маркетинговых 

коммуникаций, формировать 
имидж организации и управлять 

брендами

ПК-9.1  Знает  комплекс  маркетинговых 
коммуникаций  (промоушен-
микс), интегрированные  маркетинговые 
коммуникации  (ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL,  BTL),  PR, 
стимулирование  сбыта  и  другие 
инструменты продвижения товаров и услуг

Знать: не знает  интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  не  умеет   создавать 
различные средства продвижения 
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https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


для достижения бизнес-целей
Владеть: не владеет различными 
техниками и методиками для 
эффективного управления всем 
комплексом маркетинговых 
коммуникаций

ПК-9.2 Умеет  создавать комплексные планы 
маркетинговых  коммуникаций,  которые 
интегрируют  различные  средства 
продвижения для достижения бизнес-целей

Знать: не знает  интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  не  умеет  создавать 
различные средства продвижения 
для достижения бизнес-целей
Владеть: не владеет различными 
техниками и методиками для 
эффективного управления всем 
комплексом маркетинговых 
коммуникаций

ПК-9.3  Владеет  различными  техниками  и 
методиками  для  эффективного  управления 
всем  комплексом  маркетинговых 
коммуникаций

Знать: не знает  интегрированные 
маркетинговые  коммуникации 
(ИМК), а  также  их  цели  и 
принципы,  виды  рекламы  (ATL, 
BTL),  PR,  стимулирование сбыта 
и  другие  инструменты 
продвижения товаров и услуг
Уметь:  не  умеет  создавать 
различные средства продвижения 
для достижения бизнес-целей
Владеть: не владеет различными 
техниками и методиками для 
эффективного управления всем 
комплексом маркетинговых 
коммуникаций

https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=88cc58f84633fe9a&cs=0&q=%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5+%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BE%D0%B2%D1%8B%D0%B5+%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B8+(%D0%98%D0%9C%D0%9A)&sa=X&ved=2ahUKEwjRn8WI5umPAxUkExAIHbVaIwYQxccNegQICBAB&mstk=AUtExfBkjrfj-r9s6a26ya_2h6DNFS62f4qI6BpmDWoaEQAjbv8TR-ac6adVcor0m21sZQEN8K2_SgGhFpVv5r4R9sCzeWdy9PAmLbRkXZO5qmaNM-17YW0vTKxCw3SPpp68sFVwPfmC0fsOafJnXsmZYwx8sYD-0xReFvYz6p7urLTeSkxBES-WVtL0tchtnXLwV_6h&csui=3


ПК-10 Способность 
использовать весь 

инструментарий комплекса 
интернет-маркетинга в сфере 

рекламы и связей с 
общественностью

ПК-10.1 Способен  оптимизировать сайт для 
поисковых  систем,  продвигать  через 
социальные  сети,  создание  и 
распространение  контента,  таргетированной 
рекламы

Знать:  не  знает  оптимизацию 
сайта для поисковых систем
Уметь: не умеет продвигать через 
социальные сети
Владеть: не владеет навыками 
создания и распространения 
контента, таргетированной 
рекламы

ПК-10.2  Способен  создавать  и 
распространять  ценные  контенты  для 
привлечения  и  удержания  аудитории, 
собирать,  обрабатывать  и  анализировать 
данные  о  пользователях  и  эффективности 
рекламных кампаний

Знать: не  знает  создание  и 
распространение  ценного 
контента  для  привлечения  и 
удержания аудитории
Уметь:  не  умеет  собирать, 
обрабатывать  и  анализировать 
данные  о  пользователях  и 
эффективности  рекламных 
кампаний
Владеть:  не  владеет  навыками 
рассылки  по  электронной  почте 
для  коммуникации с  аудиторией, 
анализа   эффективности 
различных  каналов  и  кампаний, 
используя  показатели 
эффективности (KPI)

ПК-11 Способность выявлять и 
учитывать особенности 

клиентских рынков

ПК-11.1 Знает  текущую ситуацию на рынке, 
включая  объем,  динамику  и  основные 
сегменты,  основных  конкурентов,  их 
сильных  и  слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий

Знать:  не  знает  текущую 
ситуацию  на  рынке,  включая 
объем,  динамику  и  основные 
сегменты, основных конкурентов
Уметь:  не  умеет  анализировать 
текущую  ситуацию  на  рынке, 
включая  объем,  динамику  и 
основные  сегменты,  основных 
конкурентов,  их  сильных  и 
слабых  сторон,  а  также  их 
стратегий



Владеть: не владеет навыками 
анализа текущей ситуации на 
рынке

ПК-11.2  Умеет  собирать,  обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные  данные  для 
выявления  ключевых  особенностей  и 
закономерностей

Знать: не знает рыночные данные 
для  выявления  ключевых 
особенностей и закономерностей
Уметь: не  умеет  обрабатывать  и 
интерпретировать  рыночные 
данные
Владеть:  не  владеет  навыками 
сбора, обработки и интерпретации 
рыночных данных

ПК-11.3  Владеет  инструментами  для 
проведения  маркетинговых  исследований 
(например,  опросы,  фокус-группы,  анализ 
вторичных  данных),  инструментами  для 
анализа данных и построения моделей

Знать: не знает  инструменты для 
проведения  маркетинговых 
исследований
Уметь:  не  умеет  пользоваться    
инструментами  для  анализа 
данных и построения моделей
Владеть: не владеет навыками  
проведения маркетинговых 
исследований

ПК-12 Способность эффективно 
использовать инструменты 

рекламы и связей с 
общественностью в интернет-

среде

ПК-12.1  Способен  понимать  цели  и  задачи 
PR,  различные  виды  интернет-рекламы, 
основы  медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий

Знать: не знает цели и задачи PR, 
различные  виды  интернет-
рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Уметь: не умеет понимать цели и 
задачи  PR,  различные  виды 
интернет-рекламы,  основы 
медиапланирования  и  разработки 
коммуникационных стратегий
Владеть: не владеет основами 
медиапланирования и разработки 
коммуникационных стратегий

ПК-12.2  Способен  создавать  тексты  для Знать: не  знает  планы 



пресс-релизов, новостей, постов в соцсетях, 
статей  и  другого  контента,  адаптируя  его 
под  разные  интернет-площадки, 
разрабатывать  и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-материалов  в 
интернете

размещения  рекламных  и  PR-
материалов в интернете
Уметь: не умеет создавать тексты 
для  пресс-релизов,  новостей, 
постов  в  соцсетях,  статей  и 
другого  контента,  разрабатывать 
и  реализовывать  планы 
размещения  рекламных  и  PR-
материалов в интернете
Владеть: не владеет навыками 
разработки нестандартных 
подходов к решению задач, 
генерировать новые идеи и 
предложения.

ПК-13 Способность руководить 
подготовкой и проведением веб-

аналитических процедур и 
мониторинговых исследований в 

интернет-среде

ПК-13.1  Понимание основ сбора,  анализа  и 
интерпретации  данных  о  поведении 
пользователей на сайтах для их оптимизации 
и  улучшения,  знание  основных  платформ, 
основ языков Python и R для более глубокого 
анализа данных, автоматизации процессов и 
работы с большими наборами данных

Знать:  не  знает  способы сбора, 
анализа  и  интерпретации данных 
о  поведении  пользователей  на 
сайтах  для  их  оптимизации  и 
улучшения
Уметь:  не  умеет  проводить 
глубокий  анализ  данных, 
автоматизации  процессов  и 
работы  с  большими  наборами 
данных
Владеть: не владеет навыками 
сбора, анализа и интерпретации 
данных о поведении 
пользователей на сайтах для их 
оптимизации и улучшения

ПК-13.2  Способность  планировать  и 
координировать  весь  процесс  веб-
аналитических исследований, от постановки 
задач  до  получения  результатов,  обирать, 
обрабатывать  и  интерпретировать  большие 
объемы  данных,  выявляя  тенденции  и 
закономерности,  влияющие  на  поведение 

Знать:  не  знает  процесс  веб-
аналитических  исследований,  от 
постановки  задач  до  получения 
результатов
Уметь: не  умеет  планировать  и 
координировать весь процесс веб-
аналитических  исследований,  от 



пользователей постановки  задач  до  получения 
результатов.
Владеть: не владеет навыками 
управления командой веб-
аналитиков, координации их 
работы и мотивации на 
достижение высоких результатов
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